WMSE kommunikationsinsatser jan
2024—dec 2025

1. Inledning
Denna rapport sammanfattar arbetet med kommunikation pa Wikimedia Sverige under

perioden januari 2024 till augusti 2025. Rapporten fokuserar pa insatser pa sociala medier,
nyhetsbrev, kampanjer och stdd till gemenskapen.

Malen fér kommunikationen under perioden har varit att:

e Oka foljarantalet pa sociala medier

e starka engagemanget i vara kanaler

e pa sikt 6ka antalet medlemmar i féreningen (424 medlemmar i juni 2025)
e Dbidra till 6kade donationer

e Oka engagemanget bland gemenskapen

Arbetet fran och med januari 2024 har i stor utstrackning handlat om att bygga upp
strukturer, rutiner, testa olika typer av innehall och etablera en grund som kan byggas vidare

pa.

2. Oversikt

Under perioden har foljande etablerats:

En tydligare struktur fér innehall i olika kanaler (Facebook/Instagram mer for
gemenskap och féreningskommunikation, LinkedIn/Bluesky mer for policy och
juridik).

En stabil tillvaxt av foljare i nastan alla kanaler.

Okad narvaro och okat foljarantal pa LinkedIn.

Uppstart av Bluesky i januari 2025, med 297 fdljare i augusti 2025.



e Regelbundna nyhetsbrev, bade det ordinarie (ca 760 prenumeranter) och det nya
nyhetsbrevet Fri kunskap i fokus (119 prenumeranter dar en majoritet av
prenumeranterna ar inom karnmalgruppen).

e Flera kampanjer med fokus pa medlemsvarvning och donationer, bland annat
bannerkampanijen i juni—juli 2025 som gav markbar effekt pa donationer.

e Ansvar for pressackrediteringar fran februari 2024. Under perioden har vi mottagit fler
beviljade ansokningar, fler forstagangsfotografer och en breddning av de evenemang
Wikimedia Sverige tacker.

3. Foljare och rackvidd

Foljarutveckling februari 2024 — december 2025

e Facebook: 6 661 — 7 938 (+1277, +19.2 %)
e Instagram: 1 088 — 1 251 (+163, +14,9 %)
e Linkedin: 341 — 728 (+387, +213,5 %)

o X/Twitter: 2 611 — 2 455 (-156, —5,97%)

e Bluesky: 0 — 328 (+328, ny kanal)

Sammanfattning:

e Starkast tillvaxt pa LinkedIn med 6ver 200%.
e Facebook och Instagram vaxer langsamt men stabilt.

e X/Twitter tappade foljare, medan Bluesky har haft en stabil tillvaxt sedan uppstarten
av kontot januari 2025.

Statistik gallande demografi ar endast tillganglig pa Metas plattformar.

Facebook

e Konsfordelning december 2025: 57,6 % man, 42,4 % kvinnor.

e Alder: Jamn spridning 25-34, 35-44, 45-54 och 55—64. Storsta gruppen ar dock
65+. Nastan inga foljare under 24. 18-24 (Man: 1 %, Kvinnor: 0,5 %). 25-34 (Man:
11 %, Kvinnor: 5,3 %). 35-44 (Man: 12 %, Kvinnor: 7,8 %). 45-54 (Man: 11,6 %,



Kvinnor: 9,3 %). 55-64 (Man: 9,7 %, Kvinnor: 8,6 %). 55-64 (Man: 9,7 %, Kvinnor:
8,6 %). 65+ (Man: 12,3 % , Kvinnor: 10,9 %).

e Stader: Stockholm (15,1 %), Géteborg (5,9 %), Malmd (4,1 %), Uppsala (2,3 %),
darefter flera mellanstora stader (Linkdping, Vasteras, Lund, Umea m.fl.).

e Lander: Sverige (81,5 %), med en spridd minoritet av internationella marginella
(Indien 1,4 %, USA 1 %, Tyskland 0,9 % etc.).

Facebook ar den tydligaste kanalen for att na en svensk publik, sarskilt aldre (45+).
Konsférdelningen ar nagot mer mansdominerad an Instagram.

Instagram
e Konsférdelning: 55,5 % man, 44,5 % kvinnor.

o Alder: 18-24 (Man: 4,1 %, Kvinnor: 1,9 %). 25-34 (Man: 13,4 %, Kvinnor: 7,4 %).
35-44 (Man: 15,2 %, Kvinnor: 11,8 %). 45-54 (Man: 10,3 %, Kvinnor: 11,4 %). 45-54
(Man: 10,3 %, Kvinnor: 11,4 %). 45-54 (Man: 10,3 %, Kvinnor: 11,4 %). 65+ (Man:
3,5 %, Kvinnor: 4,5 %)

e Stader: Stockholm (15,8 %), Goéteborg (2,5 %), Malmé (2,2 %), darefter Uppsala och
Norrképing m.fl (>2%).

e Lander: Sverige (49,7 %), men aven internationella foljare: Indien (3,7 %),
Indonesien (3,6 %), USA (3,4 %), Nigeria (2,5 %) m.fl. (>2%)

Instagram sticker ut med en relativt internationell publik (cirka 50 % utanfér Sverige) med fler
manliga an kvinnliga féljare men en relativt jamn kénsférdelning. Har nar WMSE en nagot
yngre malgrupp an pa Facebook.

4. Analys per kanal

Facebook

e Storsta kanalen sett till foljarantal.
e Basta kanalen for att na den aldre och svenska karnpubliken.

e Relativt jamn konsfordelning, vilket ar positivt i och med att WMSE ofta férknippas
med manlig dominans bland anvandare och aktiva volontarer.


http://m.fl
http://m.fl

Sett resultat med annonsering men svart att fa relevanta féljare som faktiskt ar
intresserade av vart innehall, engagemang ar fortsatt 1agt relativt sett till antalet
foljare.

Tillvaxten ar svar utan annonser — organisk rackvidd ger begransat resultat.

Bast resultat pa bildtungt innehall och evenemangsrelaterade inlagg (WLM&WLE,
lager, Melodifestivalen, etc.).

Instagram

Analysen visar inte att nagot specifikt innehall sticker ut som sarskilt mycket
mer/mindre populart gallande engagemang.

Bra for aktuella evenemang som har hég delbarhet (t.ex. av vinnare i WLM/WLE,
personer som medverkar pa evenemang, foton tagna av gemenskapen, etc.).

Bra kanal for att na yngre, men inga dramatiska resultat har setts an. Ocksa en mer
global malgrupp, vilket kan vara vardefullt fér mal gallande mangfald, men eventuellt

svarare att konvertera till svenska medlemmar.

Liksom pa Facebook, relativt jamn kénsfordelning.

LinkedIn

Valdigt kraftig tillvaxt i och med aktivering av WMSEs konto pa plattformen.

Den plattform dar vi har mest utbyten med och omnamns av andra
organisationer/individer.

Storst gensvar pa aktuella projekt samt innehall dar andra organisationer/individer ar
involverade och omnamns i innehallet.

Viktig plattform for att na nyckelpersoner inom kultur- och utbildningssektorn.

Toppkategorierna for vara féljare inom branch ar Offentlig férvaltning (9,9 %),
IT-tjanster och IT-konsulttjanster (6,9 %), Vidareutbildning (6,6 %), Ideella
organisationer (6 %), och Teknik, information och internet (4,9 %), vilket ar positivt i
och med att det ar liknande organisationer som WMSE.

Bluesky

Ny kanal, startad i januari 2025.


http://t.ex

e Lagt engagemang for innehall hittills, men potential som alternativ till X (om beslutet
tas framover att WMSE bér lamna X).

e Minskning gallande féljarantal, formodligen i och med att manga har gjort valet att
ldamna plattformen.

e Plattformen har inte prioriterats under perioden.

e Engagemang valdigt lagt, och plattformen anvands inte heller fér direktkontakt med
samarbetspartners eller nyckelpersoner.

5. Engagemang och innehall
e Monster som kan utlasas:
o Bildtungt innehall fungerar bast (sarskilt pa Facebook/Instagram).
o Inlagg om aktuella projekt (f.ex. hubben, Wikipediadagen, arsmétet) och
nyckelfragor (som t.ex. kulturarv, Al och mangfald/inkludering) sarskilt

uppskattade pa LinkedIn.

o Evenemangsrelaterade inlagg (Wiki Loves Monuments, Melodifestivalen m.fl.)
tenderar att ge hogre interaktioner.

o Organiskt engagemang pa Facebook/Instagram ar annars lagt — annonsering
ger storst effekt.

6. Nyhetsbrev

Ordinarie nyhetsbrev

e Minskning: 775 prenumeranter (feb 2024) — 756 (dec 2025) (2,45% minskning)

e LAag tillvaxt kan vara kopplat till att det i nulaget ar svart att hitta anmalningslanken pa
hemsidan och den &r inte lankad pa manga andra stallen.

e Publiceringsfrekvens varannan manad kan gora att innehallet Iatt férsvinner i flédet.


http://t.ex
http://t.ex

Fri kunskap i fokus

e Lanserat april 2024.

e 119 prenumeranter. Framfor allt personal pa bibliotek, museer, universitet, samt
enstaka politiker, journalister och jurister, vilket ar var malgrupp for nyhetsbrevet.

e Stor potential att fortsatta bygga natverk och locka organisationsmedlemmar.

7. Tvargaende insikter

Fungerar bra:

e Bildtungt innehall.

Evenemangsrelaterade inlagg.

Mangfalds- och inkluderingsperspektiv.

LinkedIn for att na beslutsfattare och institutioner.

Bannrar och riktad annonsering for att driva tillvaxt.

Fungerar mindre bra:

e Organisk tillvaxt pa Facebook och Instagram.
o Nyhetsbrevet vaxer inte utan aktiv rekrytering.

e De flesta av vara sociala kanaler har lagt engagemang bland féljare och ofta samma
personer som interagerar med vara inlagg.

8. Pressackrediteringar

Sedan februari 2024 har ocksa ansvarat pressackrediteringar fallit under
kommunikationsarbete. Detta arbete bidrar till Wikimedia Commons, starker WMSE:s
synlighet, och har visat sig ha mycket potential for att engagera volontarer samt fa in nya
medlemmar.

2024



e Totalt antal ans6kningar: 10
e Beviljade: 10 (100 %)

e Avslag/ej svar: 0

e Unika fotografer: 8

e Forstagangsfotografer: 4

2025

e Totalt antal ansdkningar: 15
e Beviljade: 14

e Avslag/ej svar: 1

e Andel beviljade: 91 %

e Unika fotografer: 9

e Forstagangsfotografer: 3

Overgripande analys

Ar 2024 och 2025 sticker ut som starka ar for pressackrediteringar. Ar 2024 hade 100 %
beviliandegrad och en stor variation av evenemang. Ar 2025 har redan lika manga
ansokningar som 2024 och fler vantas under hdsten.

Antalet forstagangsfotografer har varit hogre an under nagot tidigare enskilt ar i arkivet (som
stracker sig tillbaka till 2020). Det innebar att pressackrediteringar har blivit en viktig kanal
for att rekrytera nya volontarer.

Jag har sett ocksa en tydlig 6kning senaste veckorna av nya fotografer som vill engagera sig
efter att ha sett vara annonser “vill du fota for Wikipedia”. Minst 1 har ocksa direkt blivit
medlem pa grund av denna annonsering, och jag tror att denna vag har mycket potential for
att fa féreningen att vaxa ytterligare och fa fler volontarer att engagera sig.

Evenemangen har ocksa blivit mer varierade. Tidigare lag fokus framst pa Melodifestivalen

och Bokmassan. Under 2024—-2025 har fler nya typer av evenemang, som sportevenemang
och konserter/festivaler tillkommit, vilket starker féreningens narvaro i fler sammanhang och
bidrar till en mer mangfacetterad dokumentation av nutida kultur.

Genomgaende trender



Under de tidiga aren (2011-2016) forekom ackrediteringar endast sporadiskt och i
liten skala, oftast kopplade till ett fatal evenemang per ar. Antalet evenemang lag da
vanligtvis mellan 1 och 3 per ar.

Fran och med 2017 sker en tydlig expansion av ackrediteringsverksamheten. Antalet
evenemang Okade kraftigt och nadde 10 evenemang under 2017, foljt av 13 under
2018 och 17 under 2019, vilket ar den hogsta nivan i hela tidsserien. Samtidigt 6kade
ocksa antalet ackrediterade fotografer, som nadde 19 ackrediteringar under 2019.
Detta tyder pa att pressackrediteringar under denna period etablerades som ett mer
systematiskt arbetssatt fér att dokumentera evenemang och engagera volontarer.

Under 2020-2021 syns en tydlig nedgang kopplat till pandemin. Antalet
dokumenterade evenemang samt antalet ackrediterade fotografer sjonk da drastiskt.

Efter pandemiperioden sker dock en snabb aterhamtning. Redan 2022 atergar
antalet evenemang till 17, vilket motsvarar toppnivan fran 2019. Darefter stabiliseras
verksamheten pa en relativt hdg niva, med 10 evenemang 2023, 12 evenemang
2024 och 13 evenemang 2025.

Aven antalet ackrediterade fotografer ligger under dessa &r pa en relativt hdg niva
jamfért med tidigare i tidsserien. Under 2024 registrerades totalt 13 ackrediteringar
och 14 ackrediteringar under 2025, vilket innebar att de senaste tva aren ligger nara
toppnivaerna historiskt sett.

Sammantaget visar utvecklingen att pressackrediteringar har gatt fran att vara en
sporadisk aktivitet till att bli en etablerad och aterkommande del av Wikimedia
Sveriges verksamhet. Aktiviteten ar idag betydligt mer stabil éver tid, med en bredare
variation av evenemang och ett mer kontinuerligt infléde av fotografer.

Denna utveckling stodjer ocksa den trend som identifierats i arbetet under
2024-2025: pressackrediteringar fungerar inte bara som ett satt att dokumentera
evenemang for Wikimedia Commons, utan aven som en viktig ingang till
volontarengagemang och rekrytering av nya fotografer.

9. Annonsering

2025

Fotoackreditering 1

Annons som gick via Meta pa Facebook och Instagram.
Startdatum 16 juli 2025.



Slutdatum 23 juli 2025.
Projekt: Stod till gemenskapen.

Resultat:

Lankklick: 576

Kostnad per klick: 0,52kr
Visningar 10 467
Rackvidd: 7 235
Kostnad: 300,83kr

Denna annons nadde i storst utstrackning man i aldersgrupperna 45-54, 55-64, och 65+,
och knappt nagra under 25, och nadde framst folk i Stockholm, Vastra Goétaland och Skane.

Fotoackreditering 2

Resultat:

Lankklick: 1 089
Kostnad per klick: 0,28kr
Visningar 19 356
Rackvidd: 13 460
Kostnad: 300,67kr

Denna annons nadde fler och hade ett battre resultat. Férmodligen eftersom den ar mer
visuell, har starkare farger, samt inkluderar illustrationer av manniskor och texten ar
tydligare, vilket man kan utldsa trumfade igenkanningsfaktorn av Wikipedia-hemsidan pa
annonsen Fotoackredring 1. Denna annons nadde kvinnor i stérre utstrdckning an man och
nagot yngre, dock knappt nagra under 25. Storst grupper var 35-44, 45-54, och 55-64. Den
enda malgruppen for denna annons dar den nadde fler man an kvinnor var i aldersgruppen
65+. Annonsen nadde framst folk i Stockholm, vastra Gétaland och Skane.

Facebook-evenemang: Wikipedialager for kvinnor och ickebinara

Resultat:

Evenemangssvar: 54

Kostnad per evenemangssvar: 7,41kr
Visningar 12 540

Rackvidd: 7 943

Kostnad: 400kr

Denna annons hade malgruppen “kvinnor 18+” och darav ar majoriteten som sag annonsen
kvinnor. Dock, i aldersgruppen 65+ var det fler man an kvinnor som naddes av annonsen...
Denna annons nadde i stérst utstrackning kvinnor i aldersgruppen 25-34, vilket ar positivt da
det ar en 6nskad malgrupp fér oss. Andra stérre malgrupper var kvinnor i aldersgrupperna
35-44 och 45-54. Annonsen nadde framst folk i Stockholm, Skane, och vastra Gétaland.



Wikipedialager for kvinnor och ickebinara (annons)

Resultat:

Lankklick: 201

Kostnad per lankklick: 2,49kr
Visningar 16 938

Rackvidd: 10 621

Kostnad: 500kr

Denna annons riktade sig ocksa till kvinnor, och nadde en 100% kvinnlig malgrupp
(férmodligen eftersom denna endast var en betald annons och inte organisk+annons som
FB-evenemanget). Den nadde i storst utstrackning med relativt stor marginal kvinnor i
aldersgruppen 65+, och framst folk i Stockholm, Vastra Goétaland och Skane.

2024

Utbildningsmoduler 1

Resultat:

Lankklick: 247

Kostnad per lankklick: 5,8kr
Visningar ca 125 500
Rackvidd: 5 892

Kostnad: 1254,89kr

Denna annons nadde framst man, mest i aldrarna 65+, darefter aldrarna 55-64 och 45-54.
Annonsen nadde framst folk i Stockholm, Vastra Gotaland och Skéane.

Dessa annonser syftade till att sprida kunskap om och fa mottagare att utforska
utbildningsmodulerna pa learn.wiki.

Utbildningsmoduler 2

Resultat:

Lankklick: 327

Kostnad per lankklick: 3,82kr
Visningar 16 188

Rackvidd: 53 749

Kostnad: 1249,09kr

Denna annons nadde framst kvinnor, och mest folk i aldersgruppen 65+. Aven relativt jamn
spridning i aldrarna 25-34 35-44, 45-54 och 55-64. Annonsen nadde framst folk i Vastra
Gotaland, Stockholm och Skane.

Utbildningsmoduler 3

Resultat:



Lankklick: 233

Kostnad per lankklick: 5,38kr
Visningar 29 452

Rackvidd: 21 088

Kostnad: 1254,59kr

Denna annons nadde framst man och i 6vervagande del i aldersgruppen 65+ och knappt
nagra alls under 35. Annonsen nadde framst folk i Stockholm, vastra Gotaland och Skane.

Julkampanj 1 och 2

Projekt: Wikipedia for hela Sverige
1. lInriktad pa gavor.
2. Inriktad pa medlemskap

Bada dessa annonser gick i de fyra WfhS-lanen. Alla 8 annonser nadde i storst utstrackning
kvinnor i aldersgruppen 65+, darefter man i aldersgruppen 65+. Ingen av annonserna nadde
i sarskilt stor utstrackning personer i aldern under 45.

Test av aldersgrupper
Projekt: Wikipedia for hela Sverige

Denna annons gick i tvd omgangar och samma annons riktades till fyra olika malgrupper
(18-25, 26-40, 41-60 och 60+). Forsta omgangen spenderades ca 1000kr per annons,
andra omgangen ca 2000kr per annons. Den yngsta malgruppen hade den hdgsta
kostnaden per resultat och lagst exponeringar. Gruppen 41-60 hade lagst kostnad per
resultat och hogst exponeringar.

Omgang 1:

18-25: 5,38 kr per Klick, 76 500 exponeringar, 15 344 rackvidd
26—40: 4,57kr per klick, 119 781 exponeringar, 30 351 rackvidd
41-60: 4,41kr per klick, 160 961 exponeringar, 41 710 rackvidd
60+: 4,48kr per klick, 148 797 exponeringar, 33 727 rackvidd

Denna omgang naddes fler man an kvinnor.

Omgang 2:

18-25: 7,18kr per klick, 52 458 exponeringar, 25 229 rackvidd
26—40: 4,73kr per klick, 84 466 exponeringar, 50 958 rackvidd
41-60: 4,10kr per Kklick, 101 900 exponeringar, 60 043 rackvidd
60+: 4,91kr per klick, 68 702 exponeringar, 42 825 rackvidd

Denna omgang naddes fler kvinnor an man.



Wiki Loves Monuments (WLM) och Wiki Loves Earth (WLE)

Vi hade riktade kampanijer for fototavlingarna WLE och WLM inom ramen for Wikipedia for
hela Sverige-projektet. Dessa blir fér omstandliga att inkludera har som individuella inlagg i
och med att det géller valdigt manga individuella inlagg. Nedan foljer resultaten. Dessa finns
ocksa har: 8 Kampanjresultat

Dessa var till stor del inriktade pa medlemsvarvning men vi kunde inte utlasa att fler an
enstaka personer klickade sig vidare till bli medlem-formularet genom annonserna.

Brand awareness-annonser

Video samt stillbildskaruseller som informerade om WMSEs olika projekt och vad vi jobbar
med. Aven har endast enstaka personer som klickade sig vidare till bli medlem-formularet
genom annonserna.

10. Wikipedia.se
Namn Startdatu | Slutdatu | Totala Genomsn | Klick Klick till Click-thr
m m besok ittliga medlems | ough-rat
under besok formular | e
perioden | per dag
WLE 21-05-24 | 31-05-24 | 8 506 850,6 1319 10 15,5%
2024
LM 05-09-24 | 01-10-24 | 22 680 872,3 - - -
2024
Stotta 26-11-24 | 09-12-24 | 11 272 805,1 65 0 0,58%
kulturarv
WLM 16-12-24 | 18-12-24 | 2 513 837,7 - - -
Livestrea
m
Utbildnin | 20-12-24 | 09-01-25 | 15 693 747,3 71 - 0,45%
gsmodul
er
WLE 08-05-25 | 31-05-25 | 16 668 694,5 - - -
2025
Juni 05-06-25 | 10-06-25 | 3 950 608,3 79 - 2%
kampanj
11
Juni 11-06-25 | 16-06-25 | 3 578 596,3 44 - 1,2%
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kampanj
2.1
Juni 18-06-25 | 25-06-25 | 4 674 584,3 40 - 0,86%
kampanj
12
Juni 25-06-25 | 01-07-25 | 4 044 577,7 29 - 0,72%
kampan
2.2
Juli 02-07-25 | 08-07-25 | 4 221 603 33 - 0,78%
kampan
1.1
Juli 09-07-25 | 15-07-25 | 3979 568,4 19 - 0,48%
kampanj
2.1
Juli 16-07-25 | 22-07-25 | 3 981 568,7 23 - 0,58%
kampanj
12
Juli 23-07-25 | 29-07-25 | 3974 567,7 14 - 0,35%
kampanj
2.2
WLM 02-09-25 | 30-09-25
2025
Sommarkampanj 2025
Bannerkampanj juni-juli 2025
Fran Till Bild Lank Namn | Klick Gavor | Gavor | Nya Totala
(Mato antal (SEK) | medle |pesok
mo) mmar | ynder
period
(wikip
edia.s
e)
2025-0 | 2025-0 | Lank Direktla | wikiped | 79 164 19924 |5 3950
6-05 6-10 nk, ia.se_ju
gavosid | ni_dire
a kt 1
2025-0 | 2025-0 | Lank Direktla | wikiped | 44 99 13790 |2 3578
6-11 6-16 nk, ia.se_ju
gavosid | ni_dire
a kt 2
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Siffror for jamforelse: Sommarkampanj 2025:

Juni 2023
Gavor (antal): 21
Gavor (SEK): 2 541

Juli 2023
Gavor antal: 29
Gavor (SEK): 2 533

Juni 2024
Gavor antal: 324
Gavor (SEK): 46 987

Juli 2024
Gavor antal: 34
Gavor (SEK): 4 014,86

Juni 2025
Gavor antal; 483
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Gavor (SEK): 61 532,69

Juli 2025
Gavor antal: 37
Gavor (SEK): 6 249
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Bannerkampanjerna visar en tydlig positiv utveckling mellan 2023 och 2025, sarskilt under juni manad
i samband med WMF:s kampanj. Antalet individuella donationer 6kade fran 21 gavor i juni 2023 till
324 i juni 2024 och vidare till 483 i juni 2025.

Aven den totala insamlade summan ékade kraftigt under samma period, fran 2 541 kr till 46 987 kr
respektive 61 533 kr.



Utvecklingen tyder pa att bannerkampanjerna fatt betydligt storre genomslag 6ver tid och att arbetet
med digital insamling har blivit mer effektivt bade sett till antal personer som véljer att bidra och den
totala ekonomiska effekten.

11. Strategiska rekommendationer framat
e Prioritera LinkedIn for professionell paverkan och natverk.

e Fortsatt utveckla Fri kunskap i fokus — stor potential att bygga relationer och locka
organisationsmedlemmar.

e GOr det enklare att prenumerera pa nyhetsbrev (har diskuterats tidigare men vore bra
att fa in en pop-up pa hemsidan, ocksa promota mer i vara olika kanaler).

e Fortsatt anvanda banners for donationer — tydlig effekt.

e For Facebook/Instagram: évervag mer riktad annonsering och samarbeten/mentions
snarare an att forlita sig pa bara organiskt innehall.

e Utforska Bluesky som alternativ till X, men kraver mer aktiv.community building.

e Utveckla pressackrediteringarna vidare i och med att det har visat sig vara en effektiv
kanal bade for rekrytering av nya volontarer och for att bredda féreningens synlighet
aven med minimal annonsering.

Demografi och malgrupper

Ett viktigt mal fér Wikimedia Sverige ar att bredda medlemsbasen och na grupper som idag
ar underrepresenterade i féreningen. Féreningen har idag en dverrepresentation av aldre
man i storstader. Det ar darfor viktigt att vi fortsatter anvanda vara digitala kanaler och
utforskar fler satt som var externa kommunikation kan anvandas for att attrahera en mer
mangfaldig publik.

Facebook

Demografisk data fran Facebook visar att majoriteten av vara foljare ar man, sarskilt i
aldersgrupperna 35-54 ar. Kvinnor ar i minoritet i samtliga aldersspann, aven om yngre
kvinnor (18—24) star for en nagot storre andel an aldre kvinnor. Geografiskt ar féljarna
koncentrerade till storstdder, med sarskilt starka grupper i Stockholm, Géteborg och Malmé.
Detta speglar i stor utstrackning den nuvarande medlemsbasens demografi.



Instagram

Foreningens Instagram har en yngre publik an Facebook, men moénstret ar liknande: man
dominerar, aven om kénsférdelningen ar nagot jdmnare har. Féljarna ar i hogre grad i
aldersgruppen 18-34 ar, vilket gor Instagram till en viktig kanal fér att na yngre malgrupper.
Har finns en potential att arbeta mer strategiskt for att engagera kvinnor och icke-man,
eftersom dessa grupper redan ar mer narvarande pa plattformen.

LinkedIn

Pa LinkedIn har Wikimedia Sverige idag nar detta skrivs 552 féljare (september 2025).
Foljarna ar i stor utstrackning yrkesverksamma inom féretagstjanster, offentlig férvaltning,
utbildning och IT-relaterade branscher. Vanliga befattningar ar éverordnade tjanster (156
foéljare), underordnade tjanster (151 foljare) och chefer (51 foljare). Geografiskt finns en
koncentration till storstader, vilket ar vantat utifran arbetsmarknadens struktur. Sammantaget
visar detta att LinkedIn ar en kanal som framfér allt nar yrkespersoner i professionella roller,
med stark representation i akademiska och samhallsorienterade sektorer.

X/Twitter och Bluesky

Dessa kanaler har i nulaget ingen tillganglig demografisk data. Baserat pa kanalernas
allmanna anvandarbas kan de ses som kompletterande kanaler for att ga ut med information
om féreningen snarare an huvudkanaler for att na foreningens mangfaldsmal. X har tappat
foljare under perioden, medan Bluesky vaxer, men fortfarande fran en mindre bas (305
foljare i september 2025).

Analys

e Facebook och LinkedIn nar i stor utstrackning samma grupper som redan ar
Overrepresenterade bland vara medlemmar (man i medelaldern, bosatta i storstader).
Det innebar att dessa kanaler ar viktiga for att behalla och engagera befintliga
medlemmar, men inte sa effektiva i nulaget for att nd nya malgrupper.

e Instagram star ut som en kanal dar yngre personer redan &r mer narvarande. Aven
om man dominerar har ocksa, ar konsférdelningen nagot jamnare, vilket gor
plattformen till en prioriterad kanal for att engagera yngre kvinnor och ickeman.

e Aven om LinkedIn inte nédvandigtvis ar den basta kanalen for att varva nya
medlemmar ur underrepresenterade grupper ar den viktig for att bygga relationer
med yrkespersoner, samarbetspartners och opinionsbildare.

e Behov av riktad kommunikation: For att lyckas na utanfér existerande malgrupper
kravs mer skraddarsydda kampanjer, sarskilt pa Instagram, men aven via
bannerkampanjer pa Wikipedia.se dar malgruppsanpassat bild- och textmaterial kan
ge effekt.




12. Avslutning

Arbetet under perioden januari 2024 — augusti 2025 har lagt grunden for en starkare och mer
strategisk kommunikationsnarvaro for Wikimedia Sverige. Vi har sett tydliga framgangar pa
LinkedIn, med banners, i nyhetsbrevet Fri kunskap i fokus och inom pressackrediteringar.

Utmaningar kvarstar kring organisk tillvaxt pa Facebook/Instagram och rekrytering via
nyhetsbrev, men de senaste tva aren har ocksa visat att foreningen kan locka nya
volontarer, bygga relationer och starka sin synlighet genom riktade satsningar.
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