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Beskrivning av aktiviteten (kortfattat)

Wikimedia Sverige stod 2019 vard for den internationella
konferensen Wikimania med temat "Starkare

tilsammans: Wikimedia, fri kunskap och Globala

malen”. Genom att dra nytta av konferensen ville
Wikimedia Sverige skapa ett kommunicerbart material som
aktivt kunde anvandas for att informera svenskar

om Globala malen och hur fri kunskap bidrar till dem, samt
0ka kunskapen om hur man sjalv kan engagera sig.

Eventuella samarbetsparter

Wikimedia Foundation, Utbildningsradion, Wenderfalck

Tid

December 2019-februari 2020

Plats/er

Evenemang: Stockholms universitet, Stockholm
Kommunikationsinsatser: Huvudsakligen digitalt

Aktiviteten bidrog till foljande mal
gallande Agenda 2030 och de
Globala malen for hallbar utveckling
(Stryk under.)

Du kan stryka under flera alternativ
+  Okad kannedomen om de Globala méalen
+  Okat engagemanget s4 att fler bidrar till att malen
nas

* Fordjupad kunskap om agendan och/eller malen
*  Vé&ckt opinion kring nagot eller ndgra av mélen i

agendan
* Péaverkade politiker och/eller andra beslutsfattare
’ € samarbetet mellan olika parter och aktérer
* Granskade och analyserade genomférandet av
Agenda 2030

Specifika mal for aktiviteten

Aktiviteten hade fokus pa
(Stryk under.)

Du kan stryka under flera alternativ

* Alla mél och/eller hela Agenda 2030
* Mal 1 Utrota fattigdom

* Mal 2 Utrota hunger

* Mal 3 Sakerstalla halsa

* Mal 4 God utbildning

* Mal 5 Uppna jamstalldhet

* Mal 6 Vatten och sanitet

* Mal 7 Hallbar energi

* Mal 8 Tillvaxt och jobb

*  Mal 9 Infrastruktur och industri

* Mal 10 Minskad ojamlikhet

* Mal 11 Hallbara stader och samhallen
* Mal 12 Konsumtion och produktion

* Mal 13 Bekampa klimatférandringarna
* Mal 14 Hav och marina resurser




* Mal 15 Ekosystem och biologisk méangfald
* Mal 16 Fredliga och inkluderande samhallen
* Mal 17 Genomférande och partnerskap

Malgrupper

For kommunikationsinsatsen identifierades tre stycken
malgrupper:

e Den breda allmanheten
e Wikimedias volontarer
e Potentiella samarbetsorganisationer

Den huvudsakliga malgruppen var den breda allmanheten.
En kommunikationsinsats pagick under flera manader efter
konferensen for att na ut med materialet till allmanheten
genom olika kanaler, sasom TV, Wikimedia Sveriges
hemsida och féreningens sociala medier.

En annan malgrupp var Wikimedias volontérer. Aven om
konferensen var valbesokt deltog bara nagra fa procent av
alla svenska wikimedianer, vilket innebar att bara en liten del
kunde att ta del av insikterna fran konferensen pé plats med
konferensuppléagget. Genom videodokumentation och ett
aktivt arbete med att sprida materialet kan vi na manga fler.

Slutligen ville vi na potentiella samarbetsorganisationer. For
att uppna SDG17 och fler internationella partnerskap ar en
6kad medvetenhet om den verksamhet som
Wikimediarérelsen bedriver central. En aktiv insats for att
sprida utvalda delar av materialet genom olika kanaler som
dessa organisationer nyttjar &r centralt.

Maluppfyllelse

Mal Resultat

1000 - 1200 deltagare pa Néarmare 1 000 deltagare var

konferensen pa plats fysiskt pa
konferensen

30 inslag i svensk och 65 inslag i svensk och

internationell media internationell media. Denna

insats skedde som planerat
med egna medel utanfér den
hér ansokan.

300 000 visningar av Det filmmaterial som tagits
videoklippen fram for att vara mer
kommunicerbart, utifran
konferensmaterialet:

Total rackvidd:
1469 823

Unik rackvidd
232 384

Ursprungligt
konferensmaterial:




7 250 visningar pa YouTube
Cirka 10 000 visningar via
Kunskapskanalen

407 057 visningar via
Wikimedia Commons

Producerat filmmaterial:
22 602 visningar via
Facebook

Totalt: 446 909 visningar

Att minst 10 timmar av Ungefar 100 timmar film
konferensen dokumenterats via | finns inspelad fran
video och tillgangliggjorts online. | konferensen.

Féljande kvalitativa resultat
uppnaddes (om applicerbart)

Aktiviteten marknadsférdes pa
foljande satt

Med det mottagna stodet videodokumenterades
programpunkter for att spridas till en bred publik, material
baserat pa de insikter som presenteras under konferensen
togs fram for sociala medier, media kontaktades fér
rapportering i samband med konferensen och olika
sidoevenemang, for att mynna ut i en riktad
kommunikationsinsats som pagick under flera manader efter
konferensen dar syftet var att na ut med materialet till
allmanheten genom olika kanaler, Dessa kanaler var:

e Endedikerad sida pa Wikimedia Sveriges
webbplats, hittps://wikimedia.se/globala-malen/. Pa
sidan samlades alla de initiativ, kampanjer,
verksamheter och pa andra vis Globala
malen-relaterade informationsmaterial som tagits
fram genom Wikimania. Det innefattade videoklipp
fran konferensen, specialframtagna videoklipp,
intervjuer och artiklar. Sidan blev en samlingspunkt
fér kampanjen, dar den som var intresserad av det
material som lyftes fram i sociala medier och pa
andra platser kunde ta del av mer information.

e Foreningens konton fér sociala medier. Via
Wikimedia Sveriges konton och plattformar pa
Facebook
(https://www facebook.com/WikimediaSverige/),
Twitter (@wikimediase) och Instagram
(@wikimediase) spreds en serie med inlagg,
bestaende av infografik och videomaterial.

e Kunskapskanalens. Fér videodokumentationen var
Utbildningsradion en viktig samverkansaktér. De
spelade in videomaterial under ett TedX-liknande
spar pa fredagen under konferensen. | ett unikt
samarbete delade de med sig av rafilerna under en
fri CC-licens, vilket innebér att vi kunde anvanda
detta i var egen kommunikation. Materialet textades
dock ocksé och sandes under flera tillfallen hosten




2019 pa Kunskapskanalen, vilket var en viktig kanal
for att kunna na ut med information och konkreta
exempel pa arbete med Globala malen i relation till
fri kunskap, till den malgrupp vi definierade som
“den breda allmanheten”, och som inte
nddvandigtvis ar lika latt att na via vara egna
plattformar i sociala medier.

Uppf6liningen gjordes pa féljande
satt

Inslagen i media sammanstalldes i samarbete med vara
medarrangérers kommunikationsteam.

Inldggens spridning méattes med de inbyggda
statistikverktygen pa social mediaplattformarna.

Kunskapskanalen delade statistik med hur manga som
hade sett pa videoklippen via deras webbplats UR
Samtiden samt via sandningarna pa Kunskapskanalen.

Lardomar — vad var bra respektive
mindre bra? Varfér? Ev rad till andra
som vill géra en liknande aktivitet?

P& en overgripande niva var det en oerhort larorik process
for oss att genomfora en dedikerad och valplanerad
kommunikationsinsats pa detta vis, bade eftersom det
kravde att vi avsatte tid och resurser fér kommunikation pa
egen hand, vilket ofta som en mindre ideell férening det kan
vara svart att prioritera, men ocksa eftersom det tvingade
oss att aktivt tdnka pa hur vi kan konkretisera,
konceptualisera och kommunicera kopplingen mellan fri
kunskap och Globala malen, vilket ju var ett av huvudsyftena
med det har kommunikationsprojektet.

De dedikerade medlen fran Sida gjorde det mojligt for oss att
genomféra kommunikationsinsatsen. Utan stédet hade detta
inte varit majligt i samma omfattning, trots att vi hade ett
unikt lage for det. Det mojliggjorde aven for oss att kunna
arbeta med en kommunikationsbyra for att lyfta fram
fragorna till en bredare publik och vart team ar glada 6ver
mojligheten att lara fran detta.

Med hjalp av stédet fran Sida och kunskapen fran
kommunikationsbyran har vi som férening lart oss mycket
om kommunikation, och hur vi kan kommunicera kring
Globala malen ur vart perspektiv. Det upplever vi kommer ge
stor baring pa vart fortsatta kommunikations- och
projektdrivna arbete, och det ar hégst sannolikt att det inte
hade varit verkligheten i samma grad om inte denna aktivitet
hade kunnat genomféras med Sidas stod.

Vi rekommenderar att det i kommande utlysningar satts av
dedikerade medel for att ge mindre organisationer, likt var,
majlighet att &ven ta in kommunikationsstrategisk hjalp for
att kunna knyta in den har specifika kommunikationsinsatsen
till ett storre och mer strategiskt langsiktigt narrativ. Vi hade
delvis den mojligheten genom andra medel, men hade vi
inte haft det hade manga majligheter gatt forlorade.

For andra som vill genomféra en dylik aktivitet, och inte
jobbat med en kommunikationsbyra tidigare, ar det viktigt att
minnas att kostnaden i personaltid &r ratt omfattande — bara
att svara pa och ge initierad feedback pa det material som
tas fram &r en omfattande uppgift. D& den inte tacktes av




utlysningens medel &r detta extra viktigt att sakerstalla att
man har resurser for att hantera.

Anvande ni benamningarna de Ja, Globala malen anvandes genomgaende i all
Globala malen for hallbar utveckling | kommunikation. Bade i enskilda inlagg, pa samlingssidan pa
och/eller Agenda 2030 i er hemsidan, och i de videofilmer som producerades.

kommunikationsaktivitet? Ursprungsvideorna var ofta pa engelska, vilket innebar att

“Sustainable Development Goals” eller “Global Goals”
emellanat anvandes i ursprungsfilerna, som dock textades i
Kunskapskanalen och omarbetades till svensk kontext i
inlagg pa hemsida och sociala medier.

Budgetuppféljning. Redogér fér

respektive post i er ansékan samt Budgetpost Budget Utfall
utfall, dvs. faktiska kostnader. Kopia Planering, genomgang av inspelat 87 500 87 500
pé kvitton bifogas, alternativt en material, projektledning och
beskrivning av varfor detta inte ar rapportering (konsult, 50-55 timmar)
mzﬂleg!tél:lnl?abr:i\:?ttz ;ﬁﬁ:&i rg;: Klippning och e}.'terbearbetning 81 250 81250
under utfall tar ni endast med de (konsuit 45-50 tim)
summor som avser Sidas bidrag, Utveckling content- och medieplan 87 500 87 500
inte ev. egna kostnader, (konsult 50-55 tim)
Publicering/aktivering content- och 31 250 31250
medieplan (konsult 17-22 tim)
Teckentolk 12 500 12 500
Summa 300 000 300 000
Eventuella 6vriga kommentarer Som en del av vart arbete for att lyfta fram Globala malen

och hur fri kunskap bidrar till maluppfylinaden anstéllde vi en
kommunikator. Hon skrev samman ett antal blogginlagg som
lyfte fram insatser fran volontarer fran den internationella
Wikimediagemenskapen. Dessa blogginlagg fanns med pa
den landningssida vi lankade till i var kommunikation.

Bifoga aven resultatet av er Globala malen-aktivitet, sdsom filmer, foton, poddar, produkter (2 ex) och
tryckt material (2 ex). Sida kan komma att anvanda dessa i eget kommunikationsarbete, samt sprida
dem till andra fér fritt anvandande.

Material finns har: https://wikimedia.se/globala-malen/

Undertecknad bekraftar att Iimnade uppgifter ar korrekta:

Datum: 28 april 2020 Ort: Stockholm

John Andersson, Verksamhetschef, Wikimedia Sverige




