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1. ESTRUTURA

Diretrizes

A estrutura é composta por dois elementos:
o logotipo que representa o desenho do nome da
marca e o simbolo como um elemento visual que

referencia o tema da marca.

As paginas seguintes mostram as possiveis alternativas

para uso do logotipo, simbolo e da identidade visual.
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1. ESTRUTURA

Variagoes de utilizagao .
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CORES SOLIDAS

Variacoes de aplicacao marca:

versao prioritaria e versao redux.

CORES PRINCIPAIS

#0070b9
RO G112 B185
C87 M50 YO KO

#02ae8c
R2 G174 B 140
C76 MO Y56 KO

#d43831 #f0c626
R212 G56 B49 R210 G198 B38

C10 M89 Y82 K2 C7 M21 Y88 KO
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POSITIVO

1. ESTRUTURA
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MONOCROMIA

Algumas vezes, além de existir uma limitacao de
producao que nao suporte arquivos coloridos, nem
mesmo nuances do mesmo tom.

Desta forma usamos a parte em sua versao positiva

. NEGATIVO
ou negativa.
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2.
ELEMENTOS BASICOS

A identidade visual de uma marca é formada por diversos elementos que, compostos em diferentes configuracgoes,

geram resultados incriveis para a utilizagcao nos canais de comunicacao. Sao eles: cores, variacoes tipograficas,
grafismos, icones etc.



2. ELEMENTOS BASICOS

Cores

CORES PRINCIPAIS

#d43831
R212 G56 B49
C10 M89 Y82 K2

CORES SECUNDARIAS

#851d6a
R133 G29 B106
C54 M100 Y20 K10

#f0c626
R210 G198 B38
C7 M21Y88 KO

#053749
R5 G55 B73
C98 M65 Y47 K48

#02ae8c
R2 G174 B 140
C76 MO Y56 KO

#f53800
R245 G56 BO
CO M86 Y97 KO

#0070b9
RO G112 B185
C87M50 YO KO

#05a300
R5 G163 BO
C81M1 Y100 KO



2. ELEMENTOS BASICOS

® &
ChunkFive e nossa
&
fonte de titulos
As tipografias que compoe a identidade visual sao: e deStaqueSQ

ChunkFive - ideal para titulos de destaques e

Tipograha

MontSerrat - para textos corridos e de apoio.

Montserrat € nossa
fonte para textos corridos
e de apolo.



3.
RESTRICOES

Muitas vezes durante o processo de utilizacao da marca, surgem diversas duvidas de como devemos aplica-lo para

nao perder principalmente a sua capacidade de leitura e interpretacao. Para isso desenvolvemos um conjunto de
orientacoes e restricoes para evitar problemas futuros.
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Legibilidade

FUNDOS COM IMAGEM

Quando for necessaria a utilizacao de fundo como capacity
imagens ou texturas, deve-se prestar atencao na .
, Exchange

legibilidade que o mesmo promove.

1 - Procure dentro da area da imagem a parte que

garanta mais legibilidade.
2 - Em casos onde existem muitos elementos, tente
escurecer o fundo e utilizar uma versao de maior

contraste.

3 - Outra alternativa para essa aplicacao é impor uma

area branca como base.
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3. RESTRICOES

Uso incorreto

LEGIBILIDADE EM FUNDOS POLICROMATICOS

A legibilidade da marca fica comprometida quando seu

fundo nao fornece constraste suficiente para uma boa

u‘o_tj?"

leitura. Tente posicionar em uma area mais limpa da r Pl

imagem ou inserir um fundo de cor sélida para a area

de aplicacao.




3. RESTRICOES

Uso Incorreto
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DISTORCOES

Quaisquer distor¢ées na marca que nao seguem sua

proporcao original sao intoleraveis.




3. RESTRICOES

Uso incorreto

CORES INCORRETAS
Quaisquer alteracoes na ordem ou tonalidade c Qt
das cores aplicadas na marca sao intoleraveis. apaCI y



3. RESTRICOES

Uso incorreto

SOMBRAS E OUTROS RECURSOS GRAFICOS

Nao crie sombras para o logotipo ou outros recursos

graficos que possam prejudicar sua legibilidade.




3. RESTRICOES

Uso incorreto

NOVOS DEGRADES

A insercao de degradés ou qualquer tipo ®

de textura na marca é intoleravel. capaczty
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3. RESTRICOES

Uso incorreto

TROCA DE TIPOGRAFIA

A troca da tipografia descaracteriza o logotipo,

reduzindo em grande parte a identificacao com a marca.
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Consulte a secao de Tipografia para saber a fonte correta

a ser usada.



3. RESTRICOES

Uso incorreto

ALTERACAO NA POSICAO DOS ELEMENTOS

Nao altere as proporcdes nem a posicao dos elementos

que compoem o logotipo, isso altera a hierarquia entre
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os elementos e consequentemente leitura da marca.



