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Le stade Place 
d'Armes s'appelle 
désormais stade 
Georges Gratiant. 
Une avenue porte 
aussi Son nom. 
Le Lamentin 
a scellé hier 
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Une avenue et un stade 
Georges Gratiant 

le nonm de son 

ancien maire dans 
son his toire. 
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Tourisme: 
la Martinique 
multiplie 
les opérations 
Depuis le début de I'année, I'Office 
départemental du tourisrme de Martinique 
se bat sur tous les fronts. L ñe vante 
Ses mérites dans les salons et les foires 
internationales, organise des tournées 
professionnelles, accueille des 
journalistes et des agents de voyages 
français et étrangers. Jacques Guanel, 
directeur de l'Office, tire un premier 
bilan. 
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FRANCE 

Balladur met fin à la 
polémique dans la majorité 

SOMMET DE COPENHAGUE 

Les Douze ont tout fait 
pour relancer l'Europe 
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VoILE 

Le premier trophée 
du Marin 

RUGBY 

Nouvelle défaite: 
du XV de France 

ATHLETISME 

Michel Leeb en 
unique ce Soir 

Les championnats 
séniors 
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TOURISME 

La Martinique sur tous les fronts 

Le stand de la Martinique à le Foire de Paris. 

Dans le cadre de sa mission de promotion de la desti nation Martinique, l'Office Départemental du Tourisme de la Martinique a réalisé au cours des six premiers mois de l'année 93, une pléiade d'actions, salons et foires, tour nées professionnelles, accueils de journalistes, éductours d'Agents de voyages, etc... visant à renforcer la présence du département sur les différents marchés émetteurs de touristes. 

C'est au cours d'une réunion. 
le 28 janvier dernier, à laquelle 
l'organisme avait convié les pro 
fessionnels martiniquais du Tou 
risme, que les grandes lignes de 
cette politique promotionnelle 
ont été arrêtées. 

'ensemble des participants 
s'était entendu pour convenir de 
I'impér eneuse necessité, face à 
une conc CUrrence de plus en plus 

dynamique oe, d assurer une pré 
sence cons Stante de la destina 

D'ici à la fin de l'anrée, I'Of 
fice Départemental du Tourisme 
de la Martinigue a prsvu dans 
son Plan d'Actions �mmercial 
(P.A.C.) de participer à un cer 
tain nombre de salonset on peut 
citer entre autres: le Top-Résa 
Deauville du 30 septembre au 3 
octobre, le T.T.W.Nontreux du 
28 octobre au 1er nvembre), le 
B.T.F. Bruxelles du 25 au 27 
novermbre, le Salonvautique de 
Paris du 3 au 13 dcembre, le 
Salon Mondial du Turisme et du 
Voyage à Montréa. 

Les professionrels martini 
quais sont cordialment invités 
Sur les stands Mrtinique afin 

Salons et foires d'y prendre leurs rdez-vous ou 
STanos rendez-vOus touries:A dietier eur dcumentation 

tous lesRalrS st vrai que 
for cément les lieux d signature d 

contrat, ils corstituent une 
excellente amord en terme de 

tion Martinique sur les marchés. De plus. afin 
d'optimiser les retombées de toutes les opéra 

tions promotionnelles, il avait 
été convenu de mener des 
actions complémenta 
que les demarchag teles envoi de communiqués de presse c 
opérations de relotioU es 
Ques réalisées par les antennes 

s publi 

extérieures. 

ques par excellence, qu is soient grand public ou pro 
sionnel, les salons sont des opé 
rations incontournables. 

La présence de l'office depuis 
de nombreuses années déja sur 
I'ensermble de ces grandes mani 
festations, qu'elles aient lieu en 
France, en Europe, au Canada 
ou aux Etats-Unis, permet d'en 
tretenir des contacts mais aussi 
d'établir de nouveles relations 
(nouveaux segments de mar 
chés circuits de 
commercialisation). 

Ces rendez-vous offrent éga 
lement Iopportunité de ressen 
tir les évolutions ou nouvelles 
attentes des professionnels du 
voyage et de la clientèle en 
matière de produits touristiques. 

Depuis le début de l'année, la 
Martinique a ainsi été présente: 
au Top Résa Paris (7-8 février), 
au B.i.T. Milan (26 février, 7 
mars), à l'.T.B., Berlin (7-12 
mars), à l'Ecoprise Paris (30 
mars-1er avril), à la Foire de 
Paris (29 avril 9 mai), au 
S.M.T.V.Paris (10 au 15 mars), 
au T.U.R. à Gotborg du 24 au 27 
mars, au Seatrade à Miami 
(10-14 mars), au Travel Leisurse 
Show de Torento, aux Wors 
hops de la C.T.0. sur I'ensem 
ble des U.S.A. 

sonnel sont aussi l'occasion de 
mettre en avant certains atouts 
de la richesse patrimoina cultu 
rel (présence d'un orchestre). artisanal (bijoux créoles, mar 
chande de produits locaux), culi 

Les différentes participations 
qui demandent d'importants 

investissements financiers (loca 
tion de stand, décoration, etc...) 
en matóriel promotionnel (bro 
chures, et affiches) et en per 

Tournées prosslonnelles 

Réallsée du 2mars au 2 avril, 
elle a permis à ldélégation mar 
tiniquaise (17)articipants) de 
rencontrer les rofessionnels du 
voyage (Tou Opérateurs et 
Agences) lorrdes workshops 
cocktails offts à Strasboura. 
Lyon, Marsdle, Toulouse 
Paris. 

La tournd promotionnelle, 
opération ende par l'Office 
Départemeral du Tourisme de 
la Martinige depuis de nom 
breuses anées répond vislble 
ment, sl l'd en juge par le nom 
bre de parcipants, aux bes aeaine 
qu'ont le professionn nels de 
mieux se ommercialiser. 

Par ailurs, l'étape nou 
velle - Sasbourg - bien qu'il 
s'agisse dne ville moins i po tante (nnbre d'Agences de 
Voyages été très fructueuse 
et appréde des professior sionnels. 
D'où l'iee d'une autre tour 
née aès le Top Résa Do 

esa DeaU ville - 0c comnme un objectif 
des ville moyennes dans une 

Enfinråce au partenariat de 
la Comgnie Air F rance pour les 
billets It de professionnels 
locaux )ur l'hébergement. l'of 

MIINHUE 
OFEEAATMEATL 

fice a pu bffrir des séjours en 
Martiniquelors de tombolas réa 
lisées dansles différentes villes. 

Accueil, bresse 
et éduct¢urs 

Qu'il s'agisse de voyages indi 
viduels ou de groupes, les 
accueils de Journalistes -
Presse, Radio et Télévision 
et les Eductours d'Agents de 

voyages et Tour-Opérateurs 
sont des opérations importantes 
qui impliquent la collaboration 

des professionnels locaux (Com 
pagnies aériennes, hôtels, 
receptifs, transporteurs, loueurs 
de voitures, restaurants, presta 
taires divers) et dont les retom 
Dees en termes de promotion et 
de Commercialisation de la des 
tinatir nation sont excellentes. Der Uepuis le début de l'année. 
I'Offir mice Départemental du Tou 
risme de la Martinique a déja 
reçu nl plus d'une centaine de jour 
nalistee stes venant de France, d'AI 

lemag des e de Belgique, de Suède. 
apneas-Unis, du Canada et 

nênant a des jounaux pro tession 
risme. Ran 'ecsais) u arand 
public (Gauit Miant le Fiaro 
Currents Rrides Magazines) à 
dÛs radios (R.F.., radio Sué 
doise), A des télévisions (France 
<, Telévision autrichienne). 

Et si certains viennent en Mar 
nique pour un reportage géné 

plus que ces professionnels 
Se déplacent pour réaliser un 
Jet spécifique (la culsine, les 
Oljoux créoles, les habitations, 
BIC..) ou pour couvrir un événe 
mant qu'll solt sportif ou 

Gulturel." 
En ce qui concerne les Agents 

Oyages, le chiffre de 100 est 
aussi largement dépassé puis que entre meu du mols de 

mal et la fin mice du Tou. 
risme 
de foriliarisation de dix à seize 

e dix voyages 
agenre 

venant de France, de Suisse, d'Allemagne et des Etats-Unis 

voVages 

De cet ensemble, on pourra sortlr trois opérations : un Educ tour d'Agents de 
ricains initié par la C.T.0, et la 

VOyages Amé 
Liat dans le cadre de la relance de la Caraibe sur le marché U.S.A. : un Edu 
rançaises spécialisées dans "in U couctour d'agences 

centive; un Eductour de Tour Opérateurs Allemands en coop¿ ration avec la Maison de la France Francfort réalisé dans le cadre d'aet actions promotionnelles sur les marchés européens. At cours de ces voyages de familiarie liarisation, un workshop a été ir institué afin de permettre aux professionnels martini 
quais - en particulier à ceux qui n'ava aient pu être inclus dans le 
prograrmme de visite - d'avoir 

La visite du mninistre du Tourisme, Bermard Bosson. 

de leur présenter leurs produits. 

Mailing et démarchages 

Ces opérations réalisées par 
les différents bureaux extérieurs 
de I'Office sont essentielles car 
elle permettent de maintenir un 

contact permanent » entre la 
destination Martinique et les 
professionnels du voyage. Ainsi 
en début d'année, un mailling 
important a été réalisé avant la 
tournée professionnelle en 
France. 

Sur les Etats-Unis, les mailings 
ont été réalisées pour promou 
voir les grandes manifestations inscrites au calendrier tandis que 
les démarchages ont permis de 
mieux 

direct New-York/Fort-de 
nce et les packages mis en 

place. 
En ce qui con 

et plus pAtioerne I'Europe 
rement les pays nordigues - Suèc 

Finlande - il faut i uede, Norvège, 

tant travail deer >'impor 

présentation de la destination, 
Bmarchage -

remise de d¿nliante et affi 
ches - réalisó depuis un : S un an par le représentant comme mercial. 

Actlons complémentaires 
En plus de toutes ces opéra tions programme 

d'Actions CoS dans le Plan 

Dápartemental du mercial 'Office 
lourisme de la Martinique réalise également un certain nombre d'opérations ponctuelles liées à un& 

ment oui apporte son soutien 
a un événe 

à une manifestation en 
partenaire. 

Que 

Pour mémoire, on citera 
le début de cette annéo 
petit-déjeuner « Matin 
Bonheur » réalisé dans le cadre 
de l'émission télévisée France 
consacrée à la Martinique : par 
ticipation à la présentation par 
brochure Chorus Eté, le sponso 
ring du bal annuel de la C.1 
(Caribbean Tourism Organis 
tion) à New York: le stand Mar 
tinique au Congrès des Chauf. 
feurs de Taxis à Amiens afin de 
présenter I'le où aura lieu le 
Congrès 94 : partenariat avec le 
bateau « Destination Martini. 
que » qui participera au Tour d 
France à la Voile ; soutien 
apporté à plusieurs 
artistigues invités à représenter groupes 
la Martinique dans différe rents 
festivals; participation à une 
exposition sur les Antilles Fran 
çaises réalisée dans le e hall du 
Parlement Européen ; partena 
riat avec le groupe « Archipel » 
pour l'opération « Prix de la Pagerie » visant à récompenser 
le meilleur article de pr presse sur I'le ; aides logistiques finan cières apportées à différentes 
manifestations locales. 

fice à renoncer à tenir « Marti 
nique Tourisme Expo », ainsi 
qu'aux campagnes Antilles Fran 
çaises et Martinique, l'Office 
Départemental du Tourisme de 
la Martinique a fait le maximum 

afin d'assurer une présence 
active de la destination sur les 
différents marchés émetteurs de 
touristes. 

Malgré certaines difficultés 
budgétaires qui ont obligé l'of-

Les premières estimations sta 
tistiques fournies par 

Tour de EN BREF 

L ile aux fleurs présente en Norvège. 

FORMATIONS CROIX-ROUGE 

I'A.R.D.T.M. Agence Régionals 
pour le Développement du Tou 
risme à la Martinique) pour les 
quatre premiers mois de l'ann4a 
1993(+ 15% en clientel 

séjour, + 10,8% en crois1ère) 
incitent ses responsables à pour 
suivre dans cette voix. 

Le Centre de formation Rouge offre les formations sui 
n Croix 

vantes: Garde de personr âgées. Préparation au C.C.A 
Sonnes 

(Certificat de capacité d'ambu 
lancier). Préparation au Concours d'entrée aux écoles d'infirmières. Pour tous 
gnements: Ceptro ensel 

tion Croix-Rouge, 33 rue Carlos 
Forma 

France, Tél. 60,47. 10. 
Finlay, Ermltage, Fort-do 

D'ici à la fin de l'anne, I'or 
ganisme a donc déjà prograrnmé 
un certain nombre d'opératicns 
promotionnelles de la destina 
tion Martinique. 

PRETS D'HONNEUR 
DERNIER DELAI 

Le président du Conset Ge 
néral de la Martinique appelle 
aux élèèves, aux éludants et 
leurs parents que la date tnte 
de dépots dos dossers de 
Prôts d'Etudes Supeneures est 
fixée inpérativement au 30 jun 
En conséquenco, aucun dos 
sler ne sera accepto après cette 
dato. Seuls les dossieors com 
plets peuvent 0tre deposes au 
Conseil géneral 

contact. 

naire ou floral. 

même gion (Rhône-Alpes, 
Ouest c Côte d'AZur). 

a gur l'Ne, on constate de plus 

9pportunité de les rencontrer et 

ux faire connaître le vol char 
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