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A C T E  A L E  O R G A N E L O R  D E  S P E C I A L I T A T E

A L E  A D M I N I S T R A fi I E I  P U B L I C E  C E N T R A L E
MINISTERUL ECONOMIEI ™I COMERfiULUI

O R D I N
privind concesionarea serviciului public de distribu˛ie a gazelor naturale Ón unele zone delimitate

Av‚nd Ón vedere prevederile Legii gazelor nr. 351/2004, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare, ale Legii
nr. 219/1998 privind regimul concesiunilor, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare, ale Hot„r‚rii Guvernului nr. 216/1999
pentru aprobarea Normelor metodologice-cadru de aplicare a Legii nr. 219/1998 privind regimul concesiunilor, cu
modific„rile ulterioare, ∫i ale Hot„r‚rii Guvernului nr. 1.720/2004 pentru aprobarea con˛inutului-cadru al caietului de sarcini
al concesiunii serviciului public privind distribu˛ia gazelor naturale ∫i a contractului-cadru de concesiune a serviciului public
privind distribu˛ia gazelor naturale,

Ón temeiul art. 5 alin. (6) din Hot„r‚rea Guvernului nr. 738/2003 privind organizarea ∫i func˛ionarea Ministerului
Economiei ∫i Comer˛ului, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare, 

ministrul economiei ∫i comer˛ului emite urm„torul ordin:

Art. 1. — Se aprob„ concesionarea serviciului public de

distribu˛ie a gazelor naturale Ón perimetrul format din zonele

delimitate prev„zute Ón anexa nr. 1.

Art. 2. — (1) Se aprob„ caietul de sarcini, prev„zut Ón
anexa nr. 2*), al concesiunii serviciului public de distribu˛ie
a gazelor naturale pentru zonele delimitate incluse Ón
perimetrul concesiunii.

*) Anexa nr. 2 se ob˛ine de c„tre persoanele interesate, Ón condi˛iile precizate Ón anun˛ul privind organizarea licita˛iei publice deschise f„r„
preselec˛ie, de la sediul Comisiei pentru activitatea de concesionare Ón domeniul distribu˛iei energiei electrice ∫i a gazelor naturale, din str. Mendeleev
nr. 36—38, etajul 10, camera 105, sectorul 1, Bucure∫ti.



(2) Se aprob„ contractul de concesiune aferent serviciului
public prev„zut la art. 1, cuprins Ón anexa nr. 3*).

Art. 3. — (1) Procedura pentru acordarea concesiunii
serviciului public de distribu˛ie a gazelor naturale prev„zut
la art. 1 este licita˛ia public„ deschis„ f„r„ preselec˛ie.

(2) Termenul de depunere a ofertelor este de 21 de
zile calendaristice de la data public„rii anun˛ului privind
organizarea licita˛iei publice deschise f„r„ preselec˛ie.

(3) Instruc˛iunile-cadru privind organizarea ∫i
desf„∫urarea procedurii de concesionare a serviciului public
men˛ionat la art. 1 sunt prev„zute Ón anexa nr. 4*).

Art. 4. — Comisia pentru activitatea de concesionare
Ón domeniul distribu˛iei energiei electrice ∫i a gazelor
naturale va organiza licita˛ia pentru atribuirea concesiunii
Ón conformitate cu prevederile legisla˛iei Ón vigoare
aplicabile.

Art. 5. — Anexele nr. 1—4 fac parte integrant„ din
prezentul ordin.

Art. 6. — Prezentul ordin se public„ Ón Monitorul Oficial
al Rom‚niei, Partea I.
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Ministrul economiei ∫i comer˛ului,
Codru˛ Ioan ™ere∫

Bucure∫ti, 6 martie 2006.
Nr. 186.

*) Anexele nr. 3 ∫i 4 se ob˛in de c„tre persoanele interesate, Ón condi˛iile precizate Ón anun˛ul privind organizarea licita˛iei publice deschise
f„r„ preselec˛ie, de la sediul Comisiei pentru activitatea de concesionare Ón domeniul distribu˛iei energiei electrice ∫i a gazelor naturale, din
str. Mendeleev nr. 36—38, etajul 10, camera 105, sectorul 1, Bucure∫ti.

ANEXA Nr. 1*)

*) Anexa nr. 1 este reprodus„ Ón facsimil.
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ACTE ALE CONSILIULUI NAfiIONAL AL AUDIOVIZUALULUI
CONSILIUL NAfiIONAL AL AUDIOVIZUALULUI 

D E C I Z I E
privind Codul de reglementare a con˛inutului audiovizual

Av‚nd Ón vedere dubla calitate a Consiliului Na˛ional al Audiovizualului, de garant al interesului public ∫i de unic„ autoritate
de reglementare Ón domeniul programelor audiovizuale,

convin∫i c„ libertatea de exprimare ∫i asigurarea accesului neÓngr„dit la orice informa˛ie de interes public constituie
fundamente esen˛iale ale unei societ„˛i democratice,

˛in‚nd seama de faptul c„ exercitarea dreptului la libera exprimare comport„ Óndatoriri ∫i responsabilit„˛i,
convin∫i c„ libertatea de exprimare constituie unul dintre fundamentele esen˛iale ale unei societ„˛i democratice, motiv pentru

care presa audiovizual„ trebuie s„ beneficieze de o protec˛ie deosebit„,
convin∫i, totodat„, c„ libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoarea, via˛a particular„ a persoanei ∫i nici

dreptul la propria imagine,
˛in‚nd cont de obliga˛iile care revin prin lege Consiliului Na˛ional al Audiovizualului de a stabili norme de reglementare cu

privire la protec˛ia copiilor, ap„rarea demnit„˛ii umane, exercitarea dreptului la replic„, asigurarea inform„rii corecte ∫i a pluralismului,
responsabilit„˛ile culturale ale radiodifuzorilor, precum ∫i la publicitate, sponsorizare ∫i teleshopping,

˛in‚nd cont de responsabilitatea atribuit„ prin lege Consiliului Na˛ional al Audiovizualului de a asigura, Ón programele
audiovizuale, protec˛ie dezvolt„rii fizice, mentale ∫i morale a copiilor,

interesa˛i Ón cel mai Ónalt grad de cre∫terea ∫i educa˛ia copilului Ón spiritul valorilor ∫i al idealurilor democratice, proclamate
de Conven˛ia Organiza˛iei Na˛iunilor Unite cu privire la drepturile copilului ∫i de Conven˛ia european„ a drepturilor omului,

con∫tien˛i de necesitatea preg„tirii copilului pentru o integrare armonioas„ Ón via˛a social„,
av‚nd Ón vedere obliga˛iile care revin Consiliului Na˛ional al Audiovizualului ∫i radiodifuzorilor Ón protejarea drepturilor ∫i

libert„˛ilor fundamentale ale omului, Ón general, ∫i faptul c„ Ónc„lcarea acestora poate aduce prejudicii interesului public,
˛in‚nd cont de necesitatea respect„rii principiilor liberei concuren˛e, protec˛iei vie˛ii, s„n„t„˛ii, securit„˛ii ∫i intereselor

economice ale consumatorilor, precum ∫i a mediului, 
av‚nd Ón vedere obliga˛ia radiodifuzorilor de a informa publicul prin prezentarea corect„ ∫i impar˛ial„ a faptelor ∫i a

evenimentelor, ca ∫i obliga˛ia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului de a asigura respectarea exprim„rii pluraliste de idei ∫i opinii,
precum ∫i pluralismul surselor de informare a publicului,

˛in‚nd cont de necesitatea reglement„rii publicit„˛ii ∫i a teleshoppingului la produsele medicamentoase, tratamentele
medicale ∫i suplimentele nutritive,

˛in‚nd cont de faptul c„ publicitatea la produsele medicamentoase trebuie s„ se supun„ unor condi˛ii stricte ∫i unui
control efectiv,

˛in‚nd cont de efectele nocive ale consumului de droguri ∫i alcool asupra minorilor, Ón special, dar ∫i asupra societ„˛ii, Ón
general, de faptul c„ aceasta este o problem„ de interes public,

Ón temeiul art. 3 alin. (1) ∫i (2), art. 10 alin. (3) lit. a), e) ∫i f), art. 17 alin. (1) lit. d) ∫i al art. 39—40 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare,

membrii Consiliului Na˛ional al Audiovizualului adopt„ urm„toarea decizie:
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TITLUL I
Protec˛ia copilului

CAPITOLUL I
Protec˛ia drepturilor copilului

Art. 1. — Œn sensul prezentului cod de reglementare a
con˛inutului audiovizual, denumit Ón continuare cod, prin copil se
Ón˛elege persoana care nu a Ómplinit v‚rsta de 18 ani.

Art. 2. — Ori de c‚te ori copilul este subiect al emisiunilor
audiovizuale, radiodifuzorii au obliga˛ia s„ respecte principiul
interesului superior al acestuia.

Art. 3. — Copilul are dreptul la protejarea imaginii sale
publice ∫i a vie˛ii sale intime, private ∫i familiale.

Art. 4. — (1) Este interzis„ difuzarea oric„ror indicii care ar
putea duce la identificarea copilului Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani,
Ón situa˛ia Ón care acesta este victim„ a infrac˛iunilor privitoare la
via˛a sexual„, este acuzat de comiterea unor infrac˛iuni sau a
fost martor la s„v‚r∫irea acestora.

(2) Œn situa˛ia Ón care copilul Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani
este victim„ a unor infrac˛iuni, altele dec‚t cele prev„zute la
alin. (1), sau a fost supus unor abuzuri fizice ori psihice,
difuzarea de imagini sau declara˛ii este posibil„ numai cu
acordul scris al p„rin˛ilor, al persoanei Ón grija c„reia se afl„
copilul ori, dup„ caz, al reprezentantului legal al copilului.

(3) Œn situa˛ia Ón care copilul Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani a
fost supus de c„tre p„rin˛i ori reprezentan˛ii legali unor abuzuri
fizice sau psihice, difuzarea de imagini ori declara˛ii este posibil„
numai cu acordul scris al unuia dintre p„rin˛i, care nu este

autorul abuzului, al persoanei Ón grija c„reia se afl„ copilul sau,
dup„ caz, al unei autorit„˛i responsabile cu protec˛ia copilului.

Art. 5. — (1) Copilul Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani nu poate
participa Ón emisiunile audiovizuale care reconstituie infrac˛iuni,
abuzuri sau evenimente dramatice.

(2) Radiodifuzorii nu pot difuza interviuri, declara˛ii sau
relat„ri luate Ón mod nemijlocit copilului Ón v‚rst„ de p‚n„ la
14 ani Ón leg„tur„ cu evenimente dramatice, din comunitate sau
din familie, la care acesta a asistat.

Art. 6. — (1) Copilul cu v‚rsta Óntre 14 ∫i 16 ani, acuzat de
comiterea unei infrac˛iuni sau victim„ a infrac˛iunilor ori abuzat
fizic, psihic sau sexual, poate participa ori poate fi prezentat Ón
programele de ∫tiri, Ón emisiuni de dezbateri sau reportaje
audiovizuale, cu Óndeplinirea cumulativ„ a urm„toarelor condi˛ii:

a) existen˛a prealabil„ a consim˛„m‚ntului acestuia;
b) existen˛a prealabil„ a consim˛„m‚ntului p„rin˛ilor, al

persoanei Ón grija c„reia se afl„ copilul sau al reprezentantului
legal, Ón form„ scris„;

c) asistarea pe parcursul transmisiei sau al Ónregistr„rii de c„tre
un p„rinte ori de c„tre reprezentantul legal, respectiv de c„tre
avocat Ón cazul cercet„rii penale sau arest„rii.

(2) Œn cazul copilului cu v‚rsta Óntre 16 ∫i 18 ani, acuzat de
comiterea unei infrac˛iuni, sunt necesare acordul explicit al
acestuia ∫i asistarea de c„tre avocat Ón situa˛ia Ón care este
cercetat penal, re˛inut sau arestat.

(3) Œn cazul copilului cu v‚rsta Óntre 16 ∫i 18 ani, care este
victim„ sau martor la comiterea unor infrac˛iuni ori care a fost
abuzat fizic, psihic sau sexual, sunt necesare:

a) acordul explicit al acestuia;



b) la solicitarea copilului, eliminarea oric„ror elemente care
ar putea duce la identificarea lui.

Art. 7. — (1) Copilul, p„rin˛ii sau reprezentantul legal trebuie
s„ fie informa˛i cu privire la drepturile lor Ónainte de filmare sau
de Ónregistrare.

(2) Participarea copilului Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani Ón
emisiuni audiovizuale este posibil„ numai cu consim˛„m‚ntul
scris al acestuia ∫i al p„rin˛ilor sau, dup„ caz, al altui
reprezentant legal.

Art. 8. — Este interzis„, Ón cadrul programelor de ∫tiri, al
dezbaterilor sau al reportajelor, difuzarea de imagini ori de
fotografii ale copilului care s-a sinucis.

Art. 9. — (1) Este interzis„ difuzarea de emisiuni al c„ror
scop principal este exploatarea aspectului fizic al copilului sau
expunerea acestuia Ón ipostaze nepotrivite v‚rstei.

(2) Este interzis„ difuzarea emisiunilor Ón care copilul este
folosit sau expus de c„tre p„rinte, rud„, reprezentant legal ori
avocat Ón scopul de a ob˛ine avantaje personale de orice fel.

(3) Dup„ ora 22,00 este interzis„ difuzarea de emisiuni
realizate Ón direct de c„tre radiodifuzori licen˛ia˛i Ón Rom‚nia, la
care particip„ copii Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani.

Art. 10. — Interviurile ∫i declara˛iile copilului trebuie luate ∫i
difuzate cu responsabilitate ∫i discern„m‚nt, astfel Ónc‚t acesta
s„ nu fie chestionat pentru a-i fi smulse p„reri asupra
problemelor intime de familie sau pentru a-i fi cerute opinii Ón
probleme care dep„∫esc puterea lui de judecat„.

Art. 11. — Radiodifuzorii au obliga˛ia de a lua toate m„surile
astfel Ónc‚t copilul implicat, Ón orice mod, Ón emisiuni de radio
sau de televiziune s„ nu fie expus nici unui risc fizic, psihic ori
moral care ar putea decurge din realizarea respectivelor emisiuni
sau s„ nu fie supus unor tratamente umilitoare ori degradante.

Art. 12. — Este interzis„ orice referire peiorativ„ sau
discriminatorie la originea etnic„, na˛ionalitatea, rasa, religia ori
la un eventual handicap al copilului.

CAPITOLUL II
Serviciile de programe ∫i protec˛ia copilului

Art. 13. — Pentru a permite p„rin˛ilor sau reprezentan˛ilor
legali ai copiilor s„ fac„ alegerea potrivit„, to˛i radiodifuzorii au
obliga˛ia s„ pun„ la dispozi˛ie publicului informa˛ii suficiente privind
intervalul orar de difuzare, recomand„rile ∫i avertiz„rile acustice ∫i
vizuale, astfel Ónc‚t programele vizionate sau ascultate Ón familie
ori numai de c„tre copii s„ nu afecteze dezvoltarea fizic„,
mental„ sau moral„ a acestora; acelea∫i obliga˛ii sunt valabile ∫i
pentru serviciile de programe destinate exclusiv publicului din
Rom‚nia, retransmise de distribuitorii de servicii.

Art. 14. — Sunt interzise, Ón cadrul emisiunilor audiovizuale
destinate copiilor, fumatul ∫i consumul b„uturilor alcoolice,
comportamentul violent, trivial, limbajul violent, vulgar ori licen˛ios,
aluziile sexuale, ridiculizarea defectelor fizice ∫i a handicapurilor.

Art. 15. — (1) Œn intervalul orar 6,00—20,00 radiodifuzorii nu
pot difuza anun˛uri promo˛ionale pentru emisiuni/programe
audiovizuale care includ scene de violen˛„, sex, limbaj vulgar
sau alte elemente care pot afecta copiii.

(2) Œn intervalul orar 6,00—22,00 nu pot fi difuzate emisiuni
care con˛in:

a) detalii sau metode de sinucidere ori de automutilare;
b) demonstra˛ii sau detalii importante privind tehnici criminale;
c) demonstra˛ii sau detalii importante privind exorcismul,

practici oculte, fenomene sau practici paranormale.
Art. 16. — (1) Criteriile Ón func˛ie de care se apreciaz„

produc˛iile difuzate Ón serviciile de programe au drept scop
asigurarea protec˛iei copilului ∫i informarea publicului cu privire
la con˛inutul acestora.

(2) Responsabilitatea clasific„rii produc˛iilor audiovizuale
revine titularilor de licen˛„ audiovizual„.

(3) Criteriile generale de care titularii de licen˛„ audiovizual„ vor
˛ine cont Ón clasificarea produc˛iilor audiovizuale sunt urm„toarele:

a) num„rul ∫i natura scenelor violente, precum ∫i caracterul
gratuit sau indispensabil al acestora, raportat la genul ∫i
subiectul produc˛iei audiovizuale;

b) utilizarea violen˛ei ∫i rolul acesteia Ón rezolvarea
problemelor;

c) modalitatea de tratare prin imagini a scenelor de violen˛„,
punerea lor Ón scen„, tipul de plan utilizat, realismul
reprezent„rii, rolul benzii sonore de a genera sau nu fric„ ori
angoas„;

d) contextul Ón care este prezentat consumul de droguri ∫i
alcool;

e) num„rul ∫i natura scenelor de nuditate, reprezentarea
actului sexual;

f) psihologia personajelor ∫i reperele morale pe care acestea
le ofer„ copiilor sau adolescen˛ilor;

g) tipologia eroilor, scopul ac˛iunii acestora, gradul de
recurgere la violen˛„;

h) prezen˛a ∫i rolul copiilor Ón scene de violen˛„;
i) prezentarea femeii Ón ipostaze degradante;
j) num„rul ∫i intensitatea scenelor de violen˛„ casnic„;
k) calitatea ∫i tipologia limbajului;
l) genul sau temele produc˛iilor audiovizuale.
Art. 17. — Œn clasificarea filmelor radiodifuzorii se vor ghida

∫i dup„ clasificarea stabilit„ de produc„tor.
Art. 18. — Categoriile Ón care se Óncadreaz„ produc˛iile

audiovizuale Ón func˛ie de criteriile precizate la art. 16 alin. (3)
sunt urm„toarele:

a) produc˛ii audiovizuale accesibile tuturor categoriilor de
public, f„r„ restric˛ii sau semne de avertizare;

b) produc˛ii audiovizuale care pot fi vizionate de copiii Ón
v‚rst„ de p‚n„ la 12 ani numai cu acordul sau Ómpreun„ cu
p„rin˛ii ori familia;

c) produc˛ii audiovizuale interzise copiilor sub 12 ani;
d) produc˛ii audiovizuale interzise copiilor sub 15 ani;
e) produc˛ii audiovizuale interzise copiilor sub 18 ani, altele

dec‚t cele pornografice, care Ón Statele Unite ale Americii ∫i Ón
˛„rile din Uniunea European„ sunt interzise publicului sub 18 ani;

f) alte produc˛ii audiovizuale interzise copiilor sub 18 ani, filme
∫i emisiuni pornografice al c„ror scop principal este fie prezentarea
Ón detaliu a actului sexual, fie a modalit„˛ilor de satisfacere a
dorin˛elor sexuale sau emisiuni audiovizuale Ón care se prezint„ un
act sexual real, indiferent de modalitatea de filmare.

Art. 19. — (1) Produc˛iile prev„zute la art. 18 lit. b) se
difuzeaz„ Ónso˛ite de un semn de avertizare reprezent‚nd un
cerc de culoare alb„, iar Ón interiorul acestuia, pe fond
transparent, majusculele AP (acord parental) de culoare alb„.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.
(3) Semnul de avertizare va fi expus timp de 10 minute la

Ónceputul difuz„rii.
Art. 20. — (1) Produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18

lit. c) se difuzeaz„ numai dup„ ora 20,00 ∫i vor fi Ónso˛ite de un
semn de avertizare reprezent‚nd un cerc de culoare alb„, iar Ón
interiorul acestuia, pe fond transparent, num„rul 12 de culoare alb„.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.
(3) Semnul de avertizare va fi expus timp de 15 minute la

Ónceputul difuz„rii ∫i timp de 3 minute dup„ fiecare pauz„
publicitar„.

Art. 21. — (1) Produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18
lit. d) se difuzeaz„ numai Ón intervalul orar 22,00—6,00 ∫i vor fi
Ónso˛ite permanent de un semn de avertizare reprezent‚nd un
cerc de culoare alb„, iar Ón interiorul acestuia, pe fond
transparent, num„rul 15 de culoare alb„.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.
(3) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (1) referitoare la

intervalul de difuzare urm„toarele produc˛ii audiovizuale care pot
fi difuzate numai Ón intervalul orar 23,00—6,00:

a) filme horror, filme erotice ∫i cele de o violen˛„ extrem„
sau inspirate din sporturi extreme;

b) divertismentul Ón care se abuzeaz„ de limbajul vulgar sau
licen˛ios;

c) competi˛ii full-contact;
d) reality-show pe teme ori av‚nd conota˛ii sexuale sau axat

pe violen˛„ fizic„ ori psihic„;
e) emisiuni audiovizuale sponsorizate de produc„torii de

b„uturi spirtoase.
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Art. 22. — (1) Produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18
lit. e) se difuzeaz„ numai Ón intervalul orar 24,00—6,00 ∫i vor fi
Ónso˛ite permanent de un semn de avertizare reprezent‚nd un
cerc de culoare alb„, iar Ón interiorul acestuia, pe fond
transparent, num„rul 18 de culoare alb„.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.
Art. 23. — (1) Produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18

lit. f) nu vor fi difuzate sau retransmise de radiodifuzori afla˛i
sub jurisdic˛ia Rom‚niei.

(2) Retransmisia de c„tre distribuitorii de servicii a serviciilor
de programe ce con˛in produc˛ii audiovizuale din categoria celor
prev„zute la art. 18 lit. f) este permis„ numai cu respectarea
condi˛iilor prev„zute la alin. (3) ∫i (5), Ón cazul retransmisiei de
tip analogic, respectiv la alin. (4) ∫i (5), Ón cazul retransmisiei
de tip digital.

(3) Produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18 lit. f) pot fi
retransmise analogic numai Ón intervalul orar 1,00—5,00, codat
∫i Ón cadrul pachetelor op˛ionale.

(4) Produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18 lit. f) pot fi
retransmise digital numai Ón intervalul orar 21,00—5,00, cu
respectarea urm„toarelor condi˛ii tehnice ∫i de informare a
abonatului:

a) receptorul abonatului trebuie s„ fie prev„zut cu un sistem
de blocare a accesului, denumit Ón continuare sistem de control
parental, diferit de sistemul de control al accesului la pachetele
de servicii oferite;

b) sistemul de control parental trebuie s„ permit„ accesul la
serviciile de programe restric˛ionate copiilor, Ón baza unui cod
personal format din cel pu˛in 4 cifre; cifrele nu trebuie s„ fie
vizibile pe ecran Ón momentul tast„rii;

c) sistemul de control parental trebuie s„ fie perfect sincronizat
cu programele din aceast„ categorie, trebuie s„ r„m‚n„ activ pe
toat„ perioada Ón care se ofer„ aceste categorii de programe, iar
accesul trebuie s„ fie reblocat Ón orice situa˛ie Ón care se modific„
contextul vizion„rii (schimbarea programului, trecerea sistemului de
recep˛ie Ón stare de veghe, la schimbarea decodorului sau a
cartelei de acces, dup„ realimentarea cu tensiune);

d) Ón cadrul instruc˛iunilor de utilizare, distribuitorul de servicii
trebuie s„ explice, Ón termeni simpli ∫i clari, modul de func˛ionare
a sistemului de control parental, necesitatea stabilirii codului
personal de acces ∫i p„strarea confiden˛ialit„˛ii acestuia;

e) Ón momentul punerii Ón func˛iune a sistemului de recep˛ie,
distribuitorul de servicii are obliga˛ia s„ stabileasc„, Ómpreun„ cu
abonatul, codul personal de acces pentru fiecare dintre serviciile
de programe restric˛ionate copiilor; se recomand„ evitarea
stabilirii codului î1234“ sau a unui cod format din aceea∫i cifr„;

f) introducerea Ón oferta de servicii a unui nou serviciu de
programe restric˛ionat copiilor va fi adus„ la cuno∫tin˛„
abona˛ilor cu cel pu˛in 30 de zile Ónainte de modificarea ofertei,
preciz‚ndu-se îProgram interzis persoanelor sub 18 ani“.

(5) Produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18 lit. f) vor fi
Ónso˛ite permanent de semnul de avertizare reprezent‚nd un cerc,
iar Ón interiorul acestuia, num„rul 18 de culoare alb„, pe fond
ro∫u; se interzice retransmiterea produc˛iilor audiovizuale care
prezint„ imagini cu copii av‚nd un comportament explicit sexual.

Art. 24. — (1) Difuzarea anun˛urilor promo˛ionale pentru
produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18 lit. b), c), d) ∫i e)
se va face cu semnul de avertizare corespunz„tor ∫i va
respecta prevederile art. 15.

(2) Distribuitorii de servicii nu pot difuza anun˛uri
promo˛ionale pentru produc˛iile audiovizuale prev„zute la art. 18
lit. f).

Art. 25. — (1) Emisiunile erotice interactive, publicitatea ∫i
teleshoppingul pentru convorbirile telefonice erotice, precum ∫i
pentru produse ∫i servicii cu destina˛ie sexual„ se difuzeaz„
numai Ón intervalul orar 1,00—5,00 ∫i vor fi Ónso˛ite permanent
de semnul de avertizare prev„zut la art. 22.

(2) Publicitatea direct„ sau indirect„ la publica˛ii, filme ori
spectacole erotice se difuzeaz„ numai Ón intervalul orar 23,00—
5,00 ∫i va fi Ónso˛it„ permanent de semnul de avertizare
prev„zut la art. 21.

(3) Este interzis„ difuzarea oric„rei forme de publicitate sau
de promovare la produse cu caracter pornografic.

Art. 26. — (1) Radiodifuzorii au obliga˛ia de a informa sonor
∫i vizual publicul, Ónainte de Ónceperea difuz„rii, cu privire la
genul produc˛iei audiovizuale ∫i, dup„ caz, cu privire la
restric˛iile de vizionare.

(2) Durata anun˛ului prev„zut la alin. (1) nu va fi mai mic„
de 15 secunde.

(3) Radiodifuzorii au obliga˛ia s„ solicite ca publicarea
programelor de radio ∫i de televiziune s„ fie Ónso˛it„ de
marcajele prev„zute Ón prezentul cod.

CAPITOLUL III
Programele de ∫tiri ∫i protec˛ia copiilor

Art. 27. — (1) Programele de ∫tiri ∫i de actualit„˛i se supun
cerin˛elor de protec˛ie a copiilor ∫i vizion„rii Ón familie.

(2) Avertizarea verbal„ a publicului, Ón cazul difuz„rii unor
scene de violen˛„ sau cu posibil impact emo˛ional negativ, este
obligatorie; radiodifuzorii vor evita prezentarea repetat„ a
scenelor de violen˛„.

(3) Imaginile care prezint„ execu˛ii, oameni uci∫i sau
voluntari ai mor˛ii, indiferent de motiva˛ia acestora, se difuzeaz„
numai Ón cazuri temeinic justificate ∫i Ón conformitate cu
deontologia jurnalistic„.

(4) Subiectele sau evenimentele cu teme sexuale pot fi
prezentate Ónainte de ora 22,00 numai Ón situa˛ia Ón care
imaginile ∫i comentariile care le Ónso˛esc nu afecteaz„ copiii.

(5) Este interzis„ ilustrarea unei informa˛ii cu imagini de
natur„ pornografic„.

CAPITOLUL IV
Programele muzicale ∫i protec˛ia copiilor

Art. 28. — (1) Produc˛iile ∫i videoclipurile muzicale bazate pe
violen˛„ fizic„, psihic„ ori sexual„ sau care folosesc un limbaj
vulgar ori licen˛ios pot fi difuzate doar cu respectarea criteriilor
de clasificare ∫i a restric˛iilor orare de difuzare.

(2) Este interzis„ difuzarea produc˛iilor ∫i a videoclipurilor
muzicale care Óncurajeaz„ consumul de droguri sau care
sugereaz„ c„ drogurile ar constitui un mijloc de rezolvare a
problemelor de via˛„.

Art. 29. — Publicitatea ∫i teleshoppingul se supun cerin˛elor
∫i criteriilor de protec˛ie a copiilor.

TITLUL II
Protec˛ia demnit„˛ii umane ∫i a dreptului 

la propria imagine

Art. 30. — Radiodifuzorii au obliga˛ia s„ respecte drepturile
∫i libert„˛ile fundamentale ale omului ∫i s„ nu profite de
ignoran˛a sau de buna-credin˛„ a persoanelor.

Art. 31. — Œn sensul prezentului cod, sunt considerate a fi
de interes public justificat orice probleme, fapte sau evenimente
locale ori na˛ionale, cu semnifica˛ie pentru via˛a comunit„˛ii.

Art. 32. — (1) Nu orice interes al publicului trebuie
satisf„cut, iar invocarea dreptului la informare nu poate justifica
invadarea vie˛ii private.

(2) Dreptul la propria imagine nu trebuie s„ Ómpiedice
aflarea adev„rului Ón probleme de interes public justificat.

Art. 33. — (1) Este interzis„ difuzarea de imagini sau de
Ónregistr„ri ale persoanelor re˛inute pentru cercet„ri, arestate ori
aflate Ón deten˛ie, f„r„ acordul scris al acestora.

(2) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (1) situa˛iile Ón care
filmarea sau Ónregistrarea este realizat„ Ón locuri publice.

Art. 34. — (1) Orice persoan„ acuzat„ sau cercetat„ pentru
s„v‚r∫irea unei infrac˛iuni este prezumat„ nevinovat„ at‚ta timp
c‚t nu a fost condamnat„ printr-o hot„r‚re penal„ definitiv„ ∫i
irevocabil„.

(2) Œn cadrul programelor audiovizuale nu pot fi oferite, direct
sau indirect, recompense ∫i nu pot fi f„cute promisiuni de
recompensare persoanelor care ar putea fi martori Ón cauze penale.
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Art. 35. — (1) Nu pot fi difuzate materiale audiovizuale
realizate ∫i puse la dispozi˛ie radiodifuzorilor de c„tre poli˛ie sau
parchet, f„r„ acordul persoanelor care sunt victime ale
respectivelor infrac˛iuni sau f„r„ acordul familiilor acestora.

(2) Nu poate fi dezv„luit„ Ón nici un mod identitatea
persoanelor care sunt victime ale infrac˛iunilor privitoare la via˛a
sexual„, prev„zute la titlul II cap. III din Partea special„ a
Codului penal; se excepteaz„ situa˛iile Ón care victimele ∫i-au
dat acordul scris.

Art. 36. — (1) Orice persoan„ are dreptul la respectarea
vie˛ii sale private ∫i de familie, a domiciliului ∫i a coresponden˛ei
sale.

(2) Este interzis„ difuzarea de ∫tiri, dezbateri, anchete sau
de reportaje audiovizuale privind via˛a privat„ ∫i de familie a
persoanei, f„r„ acordul acesteia.

(3) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (2) situa˛iile Ón care
sunt Óntrunite cumulativ urm„toarele condi˛ii:

a) existen˛a unui interes public justificat;
b) existen˛a unei leg„turi semnificative ∫i clare Óntre via˛a

privat„ ∫i de familie a persoanei ∫i interesul public justificat.
(4) Informa˛iile privind adresa unei persoane ori a familiei

acesteia, precum ∫i numerele lor de telefon nu pot fi dezv„luite
f„r„ permisiunea acestora. 

Art. 37. — (1) Este interzis„ difuzarea de imagini ale
persoanei, filmate Ón propria locuin˛„ sau Ón orice alte locuri
private, f„r„ consim˛„m‚ntul acesteia.

(2) Este interzis„ difuzarea de imagini care prezint„
interioare ale propriet„˛ii private, f„r„ acordul proprietarului.

(3) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (1) ∫i (2) situa˛iile Ón
care imaginile difuzate:

a) pot preveni s„v‚r∫irea unei infrac˛iuni;
b) surprind sau pot proba s„v‚r∫irea unei infrac˛iuni;
c) protejeaz„ s„n„tatea public„;
d) surprind fapte care prezint„ un interes public justificat.
Art. 38. — Este interzis„ difuzarea de imagini ∫i sunete

Ónregistrate cu microfoane ∫i camere de luat vederi ascunse, cu
excep˛ia situa˛iei Ón care materialele audiovizuale astfel ob˛inute
nu puteau fi realizate Ón condi˛ii normale, iar con˛inutul lor
prezint„ un interes justificat pentru public.

Art. 39. — (1) Œnregistr„rile audio ∫i/sau video destinate
emisiunilor de divertisment, inclusiv cele de tip îcamera
ascuns„“, nu pot fi difuzate dec‚t cu respectarea cumulativ„ a
urm„toarelor condi˛ii:

a) s„ nu provoace iritare sau suferin˛„ ori s„ nu pun„
persoana Ón situa˛ii Ónjositoare sau de risc;

b) persoanele care au f„cut obiectul film„rii/Ónregistr„rii s„-∫i
dea acordul scris pentru difuzare.

(2) Œn scopul inform„rii publicului telespectator, imaginile
Ónregistrate cu camere de luat vederi ascunse se difuzeaz„
Ónso˛ite permanent de un marcaj grafic ce simbolizeaz„ o
camer„ de luat vederi, conform modelului prezentat Ón anexa
nr. 1 la prezentul cod.

Art. 40. — Difuzarea Ónregistr„rilor convorbirilor telefonice sau
a coresponden˛ei ajunse Ón posesia radiodifuzorilor este permis„
Ón urm„toarele situa˛ii:

a) r„spunde unor necesit„˛i de siguran˛„ na˛ional„, ordine
public„ sau asigur„ prevenirea unor fapte penale;

b) probeaz„ comiterea unei infrac˛iuni;
c) prezint„ un interes public justificat.
Art. 41. — Œn cazul excep˛iilor prev„zute la art. 36 alin. (3),

art. 37 alin. (3), art. 38 ∫i 40, radiodifuzorii pot difuza
materialele audiovizuale numai Ónso˛ite de punctul de vedere al
persoanei Ón cauz„; Ón situa˛ia Ón care persoana refuz„ s„
prezinte un punct de vedere, radiodifuzorul trebuie s„ precizeze
acest fapt.

Art. 42. — (1) Orice persoan„ are dreptul la propria imagine.
(2) Œn cazul Ón care Ón emisiunile audiovizuale se aduc

acuza˛ii unei persoane privind fapte sau comportamente ilegale
ori imorale, acestea trebuie sus˛inute cu dovezi, iar persoanele
acuzate au dreptul s„ intervin„ pentru a-∫i exprima punctul de

vedere; dac„ acuza˛iile sunt aduse de radiodifuzor, acesta
trebuie s„ respecte principiul audiatur et altera pars.

(3) Realizatorii emisiunilor au obliga˛ia s„ respecte dreptul
persoanei la propria imagine ∫i s„ pun„ Ón vedere interlocutorilor
s„ probeze afirma˛iile acuzatoare sau s„ indice cel pu˛in probele
care le sus˛in.

(4) Realizatorii emisiunilor au obliga˛ia s„ nu permit„
invita˛ilor s„ foloseasc„ un limbaj injurios sau s„ instige la
violen˛„ Ómpotriva altor persoane.

(5) Sunt interzise Ón programele audiovizuale orice referire
peiorativ„ la adresa persoanelor Ón v‚rst„ sau cu dizabilit„˛i,
precum ∫i punerea acestora Ón situa˛ii ridicole ori umilitoare.

(6) Programele audiovizuale trebuie s„ respecte dreptul la
libertatea de g‚ndire, de con∫tiin˛„ ∫i de religie.

Art. 43. — (1) Este interzis„ difuzarea Ón programele
audiovizuale a oric„ror forme de manifest„ri antisemite sau
xenofobe.

(2) Este interzis„ Ón programele audiovizuale orice
discriminare pe considerente de ras„, religie, na˛ionalitate, sex,
orientare sexual„ sau etnie.

Art. 44. — (1) Prezentarea apologetic„ a crimelor ∫i
abuzurilor regimurilor totalitare, nazist ∫i comunist, a autorilor
unor astfel de fapte, precum ∫i denigrarea victimelor acestora
sunt interzise Ón emisiunile audiovizuale.

(2) Prin apologie, Ón sensul prezentului cod, se Ón˛elege:
elogiul, lauda fervent„ (adesea exagerat„) adus„ unei persoane,
unei idei; ap„rarea (servil„ ∫i interesat„) cuiva sau a ceva;
discursul, scrierea care face apologia cuiva sau a ceva.

Art. 45. — (1) Radiodifuzorii nu pot difuza:
a) imagini ale persoanei aflate Ón situa˛ia de victim„, f„r„

acordul acesteia;
b) imagini ale persoanei f„r„ discern„m‚nt sau decedate,

f„r„ acordul familiei;
c) imagini care exploateaz„ sau scot Ón eviden˛„ traumele ori

traumatismele unei persoane.
(2) Œn cazul martorilor la comiterea unei infrac˛iuni, la

solicitarea acestora, difuzarea imaginilor se va realiza cu
asigurarea protec˛iei depline a identit„˛ii lor.

Art. 46. — (1) Orice persoan„ are dreptul la respectarea
intimit„˛ii Ón momente dificile, cum ar fi o pierdere ireparabil„
sau o nenorocire.

(2) Œn cazul situa˛iilor de suferin˛„ uman„, al dezastrelor
naturale, accidentelor sau al actelor de violen˛„, radiodifuzorii au
obliga˛ia de a nu se amesteca nejustificat Ón via˛a privat„.

Art. 47. — (1) Difuzarea materialelor audiovizuale con˛in‚nd
imagini ale persoanelor aflate la tratament Ón unit„˛ile de
asisten˛„ medical„, precum ∫i a datelor cu caracter personal
privind starea de s„n„tate, problemele de diagnostic, prognostic,
tratament, circumstan˛e Ón leg„tur„ cu boala ∫i cu alte diverse
fapte, inclusiv rezultatul autopsiei, este permis„ numai cu
acordul persoanei sau, Ón cazul Ón care persoana este f„r„
discern„m‚nt ori decedat„, cu acordul familiei sau al
apar˛in„torilor.

(2) Radiodifuzorii au obliga˛ia de a respecta demnitatea ∫i
anonimatul persoanelor cu tulbur„ri psihice.

(3) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (1) situa˛ii de interes
public justificat Ón care difuzarea materialului audiovizual are
drept scop:

a) prevenirea s„v‚r∫irii unor fapte penale ori Ónl„turarea
urm„rilor prejudiciabile ale unor asemenea fapte;

b) probarea comiterii unei infrac˛iuni.

TITLUL III
Dreptul la replic„ ∫i la rectificare

CAPITOLUL I
Dispozi˛ii generale

Art. 48. — Orice persoan„ fizic„ sau juridic„, indiferent de
na˛ionalitate, ale c„rei drepturi sau interese legitime au fost
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lezate prin prezentarea Ón cadrul unui program audiovizual a
unor fapte neadev„rate beneficiaz„ de dreptul la replic„.

Art. 49. — (1) Dreptul la replic„ nu poate fi solicitat:
a) pentru opinii ∫i judec„˛i de valoare;
b) Ón situa˛ia Ón care radiodifuzorii au respectat principiul

audiatur et altera pars;
c) Ón situa˛ia Ón care se solicit„ replica la replic„;
d) Ón cazul Ón care radiodifuzorul r„spunde acuza˛iilor unei

persoane, cu condi˛ia s„ nu afecteze drepturile sau interesele
legitime ale unui ter˛;

e) Ón cazul unui acord scris Óncheiat de radiodifuzor cu
persoana lezat„.

(2) Respectarea principiului audiatur et altera pars presupune
condi˛ii nediscriminatorii de exprimare Ón cadrul aceluia∫i
program.

Art. 50. — (1) Orice persoan„ fizic„ sau juridic„, indiferent
de na˛ionalitate, ale c„rei drepturi sau interese legitime au fost
lezate prin prezentarea Ón cadrul unui program audiovizual a
unor informa˛ii inexacte beneficiaz„ de dreptul la rectificare.

(2) Rectificarea nu poate fi solicitat„ Ón cazul Ón care
inexactitatea informa˛iilor nu este semnificativ„ ∫i clar„ ∫i nici Ón
cazul unui acord scris Óncheiat de radiodifuzor cu persoana
lezat„.

Art. 51. — (1) Radiodifuzorii au obliga˛ia de a asigura
persoanei care se consider„ lezat„ de prezentarea Ón cadrul
unui program audiovizual a unor fapte neadev„rate sau
informa˛ii inexacte accesul la revizionarea ori la reaudierea
programului respectiv Ón termen de 24 de ore de la data primirii
unei solicit„ri scrise din partea respectivei persoane.

(2) Accesul la revizionarea sau la reaudierea programului
audiovizual poate fi asigurat fie direct, la sediul radiodifuzorului,
fie indirect, prin Ónm‚narea unei copii video sau audio a
programelor respective.

(3) Persoanele care se consider„ lezate de prezentarea unor
fapte neadev„rate sau informa˛ii inexacte pot solicita
revizionarea sau reaudierea unui program audiovizual, Ón termen
de cel mult 20 de zile de la data difuz„rii acestuia.

(4) Œn cazul Ón care persoanele lezate sunt minori Ón v‚rst„
de p‚n„ la 14 ani, cererea de revizionare sau de reaudiere va
fi semnat„ de p„rin˛i sau de reprezentantul legal; pentru minorii
cu v‚rste Óntre 14 ∫i 18 ani cererea va fi semnat„ de ace∫tia ∫i
de p„rin˛i sau de reprezentantul legal.

(5) Minorii vor fi asista˛i la revizion„ri sau la reaudieri de
p„rin˛i sau de reprezentantul legal.

CAPITOLUL II
Procedura exercit„rii dreptului la replic„

Art. 52. — (1) Persoanele ale c„ror drepturi sau interese
legitime au fost lezate prin prezentarea unor fapte neadev„rate
∫i care doresc s„ beneficieze de dreptul la replic„ vor transmite
Ón scris, la sediul postului care a difuzat programul incriminat, o
cerere care va con˛ine urm„toarele:

a) numele persoanei care se consider„ v„t„mat„, adresa
acesteia, telefonul sau orice alt mijloc care s„ fac„ posibil„
contactarea sa rapid„ ∫i eficient„;

b) serviciul de programe care a difuzat emisiunea Ón care
s-a produs lezarea, data ∫i ora difuz„rii, denumirea emisiunii;

c) faptele neadev„rate pentru care se solicit„ dreptul la
replic„;

d) motivarea cererii;
e) textul replicii.
(2) Œn cazul minorilor Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani, cererea

va fi semnat„ de p„rin˛i sau de reprezentantul legal; pentru cei
cu v‚rste Óntre 14 ∫i 18 ani, cererea va fi semnat„ de ace∫tia ∫i
de p„rin˛i sau de reprezentantul legal.

Art. 53. — Textul replicii trebuie s„ se refere numai la
faptele neadev„rate contestate, s„ fie exprimat Ón limitele
decen˛ei ∫i s„ nu con˛in„ amenin˛„ri sau comentarii marginale.

Art. 54. — (1) Cererea va fi Ónregistrat„ de radiodifuzor cu
precizarea datei ∫i orei primirii, iar solicitantului i se va Ónm‚na
o dovad„ scris„ Ón acest sens.

(2) Œn cazul Ón care radiodifuzorul refuz„ s„ Ónregistreze
cererea, solicitantul se poate adresa direct Consiliului Na˛ional al
Audiovizualului Ón termen de cel mult 30 de zile de la data
difuz„rii programului care a produs lezarea.

Art. 55. — Termenul de transmitere a cererii este de cel
mult 20 de zile de la data difuz„rii emisiunii Ón care s-a produs
lezarea.

Art. 56. — Radiodifuzorul poate refuza dreptul la replic„ Ón
urm„toarele situa˛ii:

a) cererea nu a fost trimis„ Ón termenul prev„zut la art. 55;
b) textul replicii nu Óntrune∫te condi˛iile stabilite la art. 52;
c) lungimea textului dep„∫e∫te cu mult necesarul dreptului la

replic„, iar persoana lezat„ nu accept„ scurtarea textului;
d) persoana care solicit„ dreptul la replic„ nu respect„

condi˛iile prev„zute la art. 54;
e) radiodifuzorul de˛ine dovezi care probeaz„ adev„rul

faptelor prezentate.
Art. 57. — (1) Radiodifuzorul va decide, Ón termen de dou„

zile de la data primirii cererii de acordare a dreptului la replic„,
dac„ Ói va da curs sau nu.

(2) Œn cazul Ón care radiodifuzorul decide acordarea dreptului
la replic„, va comunica persoanei lezate, Ón termen de dou„ zile
de la data primirii cererii, ziua ∫i ora difuz„rii dreptului la replic„.

(3) Œn cazul Ón care radiodifuzorul refuz„ s„ acorde dreptul la
replic„, va comunica Ón scris solicitantului decizia luat„ ∫i
motivarea acesteia, Ón termen de dou„ zile de la primirea
cererii.

(4) Œn refuzul motivat se vor mai comunica solicitantului
urm„toarele:

a) posibilitatea, Ón cazul Ón care acesta este nemul˛umit de
decizia radiodifuzorului, de a se adresa Consiliului Na˛ional al
Audiovizualului;

b) termenul de 15 zile de la data primirii refuzului motivat, Ón
care solicitantul se poate adresa Consiliului Na˛ional al
Audiovizualului;

c) adresa Consiliului Na˛ional al Audiovizualului ∫i un num„r
de telefon la care solicitantul poate contacta Consiliul pentru a
ob˛ine informa˛iile necesare.

Art. 58. — (1) Dreptul la replic„ va fi difuzat gratuit, Ón
termen de 3 zile de la data aprob„rii cererii, Ón acelea∫i condi˛ii
Ón care drepturile sau interesele legitime ale persoanei au fost
lezate: Ón cadrul aceluia∫i interval orar, al aceleia∫i emisiuni, Ón
limitele aceleia∫i durate ∫i cu precizarea emisiunii Ón care s-a
produs lezarea.

(2) Dac„ emisiunea Ón care s-a produs lezarea este
programat„ Óntr-un interval mai lung de 7 zile, dreptul la replic„
se difuzeaz„ Ón termen de 3 zile, Ón acela∫i interval orar ∫i cu
precizarea emisiunii Ón care s-a produs lezarea.

Art. 59. — Dreptul la replic„ se exercit„ fie prin difuzarea pe
post a interven˛iei directe a persoanei lezate, fie prin difuzarea
unei Ónregistr„ri realizate de radiodifuzor sau de solicitant;
Ónregistrarea realizat„ de solicitant trebuie s„ corespund„
standardelor tehnice utilizate de radiodifuzor.

CAPITOLUL III
Procedura rectific„rii

Art. 60. — (1) Persoanele ale c„ror drepturi sau interese
legitime au fost lezate prin prezentarea unor fapte inexacte ∫i
care doresc s„ beneficieze de rectificare vor transmite Ón scris,
la sediul postului care a difuzat programul incriminat, o cerere
care va con˛ine urm„toarele:

a) numele persoanei care se consider„ v„t„mat„, adresa
acesteia, telefonul sau orice alt mijloc care s„ fac„ posibil„
contactarea sa rapid„ ∫i eficient„;

b) serviciul de programe Ón cadrul c„ruia s-a difuzat
emisiunea Ón care s-a produs lezarea, data ∫i ora difuz„rii,
denumirea emisiunii;

c) faptele inexacte pentru care se solicit„ rectificarea;
d) motivarea cererii.
(2) Œn cazul minorilor Ón v‚rst„ de p‚n„ la 14 ani, cererea

va fi semnat„ de p„rin˛i sau de reprezentantul legal; pentru cei
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cu v‚rste Óntre 14 ∫i 18 ani, cererea va fi semnat„ de ace∫tia ∫i
de p„rin˛i sau de reprezentantul legal.

Art. 61. — (1) Cererea va fi Ónregistrat„ de radiodifuzor, cu
precizarea datei ∫i orei primirii, iar solicitantul va primi o dovad„
scris„ Ón acest sens.

(2) Œn cazul Ón care radiodifuzorul refuz„ s„ Ónregistreze
cererea, solicitantul se poate adresa direct Consiliului Na˛ional al
Audiovizualului Ón termen de cel mult 30 de zile de la data
difuz„rii programului care a produs lezarea.

Art. 62. — Termenul de transmitere a cererii este de cel
mult 20 de zile de la data difuz„rii emisiunii Ón care s-a produs
lezarea.

Art. 63. — (1) Radiodifuzorul va decide, Ón termen de dou„
zile de la data primirii cererii de rectificare, dac„ Ói va da curs
sau nu.

(2) Œn cazul Ón care radiodifuzorul decide rectificarea, va
comunica persoanei lezate, Ón termen de cel mult dou„ zile de
la primirea cererii, ziua ∫i ora difuz„rii rectific„rii.

(3) Œn cazul Ón care radiodifuzorul refuz„ rectificarea, va
comunica Ón scris solicitantului, Ón termen de dou„ zile de la
primirea cererii, decizia luat„, motivarea acesteia ∫i informa˛iile
prev„zute Ón art. 57 alin. (4).

Art. 64. — (1) Dreptul la rectificare se exercit„ prin difuzarea
gratuit„ pe post, Ón termen de 3 zile de la data aprob„rii cererii,
Ón acela∫i interval orar, a unui material realizat de radiodifuzor,
prin care acesta corecteaz„, Ón spiritul adev„rului, informa˛iile
inexacte care au produs lezarea.

(2) Radiodifuzorul este obligat s„ precizeze emisiunea Ón
care au fost prezentate informa˛iile inexacte ∫i data difuz„rii ei.

(3) Radiodifuzorul nu poate difuza rectificarea f„r„ acordul
prealabil al persoanei lezate.

Art. 65. — Rectificarea poate fi refuzat„ de radiodifuzor Ón
urm„toarele condi˛ii:

a) solicitarea a dep„∫it termenul prev„zut la art. 55;
b) solicitarea nu Óndepline∫te condi˛iile stabilite la art. 50

alin. (2) ∫i la art. 60.

CAPITOLUL IV

Sesizarea Consiliului Na˛ional al Audiovizualului

Art. 66 — (1) Persoana ale c„rei drepturi sau interese
legitime au fost lezate prin prezentarea Ón cadrul unui program
audiovizual a unor fapte neadev„rate sau informa˛ii inexacte ∫i
c„reia i s-a refuzat dreptul la replic„ ori la rectificare se poate
adresa Consiliului Na˛ional al Audiovizualului Ón termen de
15 zile de la data primirii refuzului motivat din partea
radiodifuzorului.

(2) Œn cazul Ón care radiodifuzorul nu Ó∫i Óndepline∫te obliga˛ia
de a comunica solicitantului decizia luat„, acesta din urm„ se
poate adresa Consiliului Na˛ional al Audiovizualului Ón termen de
cel mult 30 de zile de la data difuz„rii programului care a
produs lezarea.

Art. 67. — Sesizarea, Ónso˛it„ de Óntreaga documenta˛ie
referitoare la cererile de acordare a dreptului la replic„ sau la
rectificare, se Ónregistreaz„ la Registratura Consiliului Na˛ional al
Audiovizualului.

Art. 68. — Consiliul Na˛ional al Audiovizualului este obligat
s„ se pronun˛e asupra sesiz„rii Ón termen de cel mult 7 zile de
la data Ónregistr„rii ei.

Art. 69. — Œn cazul Ón care Consiliul Na˛ional al
Audiovizualului d„ c‚∫tig de cauz„ solicitantului, radiodifuzorul va
duce la Óndeplinire decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului
Ón cel mult 3 zile de la data comunic„rii.

Art. 70. — Acordarea dreptului la replic„ sau la rectificare nu
Ómpiedic„ persoana ale c„rei drepturi sau interese legitime au
fost lezate s„ se adreseze instan˛elor judec„tore∫ti.

TITLUL IV
Asigurarea inform„rii corecte ∫i a pluralismului

Art. 71. — (1) Œn programele de ∫tiri ∫i dezbateri informarea
Ón probleme de interes public, de natur„ politic„, economic„,
social„ ∫i cultural„, trebuie s„ respecte urm„toarele principii:

a) asigurarea impar˛ialit„˛ii, echilibrului ∫i favorizarea liberei
form„ri a opiniilor, prin prezentarea principalelor puncte de
vedere aflate Ón opozi˛ie, Ón perioada Ón care problemele sunt Ón
dezbatere public„;

b) asigurarea unei distinc˛ii  clare Óntre faptele ∫i opiniile
prezentate;

c) evitarea oric„ror forme de discriminare pe considerente de
ras„, etnie, religie, na˛ionalitate, sex, orientare sexual„ sau
v‚rst„.

(2) Prevederile alin. (1) lit. a) sunt respectate ∫i Ón cazul Ón
care punctele de vedere exprimate apar˛in exper˛ilor, jurnali∫tilor,
reprezentan˛ilor partidelor neparlamentare, minorit„˛ilor,
organiza˛iilor neguvernamentale, sindicatelor ∫i patronatelor.

(3) Prezentarea principalelor puncte de vedere aflate Ón
opozi˛ie se asigur„, de regul„, Ón cadrul aceleia∫i emisiuni sau,
Ón mod excep˛ional, Ón emisiunile urm„toare; Ón cazul Ón care cei
solicita˛i refuz„ s„ Ó∫i precizeze punctul de vedere, acest fapt se
men˛ioneaz„ pe post.

Art. 72. — Principiile enun˛ate la art. 71 alin. (1) nu exclud
posibilitatea radiodifuzorului de a-∫i exprima opinia Ón leg„tur„ cu
subiectul prezentat.

Art. 73. — Œn vederea respect„rii ∫i garant„rii prevederilor
art. 3 alin. (1) ∫i (2) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu
modific„rile ∫i complet„rile ulterioare, precum ∫i a prevederilor
art. 71 din prezentul cod, radiodifuzorii nu pot difuza emisiuni
audiovizuale editate, prezentate, moderate sau realizate de
parlamentari, reprezentan˛i ai Guvernului ∫i ai administra˛iei
publice locale, reprezentan˛i ai Administra˛iei Preziden˛iale,
persoane cu func˛ii Ón structura partidelor politice sau purt„tori
de cuv‚nt ai acestora, persoane desemnate public s„ candideze
ori care ∫i-au anun˛at public inten˛ia de a candida la alegerile
locale, parlamentare sau preziden˛iale.

Art. 74. — (1) Œn programele de ∫tiri radiodifuzorii afla˛i sub
jurisdic˛ia Rom‚niei vor respecta regula celor trei p„r˛i, dup„
cum urmeaz„:

a) o treime din timpul total destinat exprim„rii punctelor de
vedere ale reprezentan˛ilor puterii ∫i opozi˛iei va fi alocat„
opozi˛iei parlamentare (senatori, deputa˛i, persoane cu func˛ii de
conducere Ón partide, primari, consilieri locali ∫i jude˛eni);

b) o treime din timpul total destinat exprim„rii punctelor de
vedere ale reprezentan˛ilor puterii ∫i opozi˛iei va fi alocat„
reprezentan˛ilor autorit„˛ii publice centrale (primul-ministru,
mini∫tri, secretari de stat, prefec˛i ∫i purt„tori de cuv‚nt ai
acestora);

c) o treime din timpul total destinat exprim„rii punctelor de
vedere ale reprezentan˛ilor puterii ∫i opozi˛iei va fi alocat„
partidelor care formeaz„ majoritatea parlamentar„ (senatori,
deputa˛i, persoane cu func˛ii de conducere Ón partide, primari,
consilieri locali ∫i jude˛eni).

(2) Se excepteaz„ de la regula celor trei p„r˛i:
a) timpul alocat primului-ministru, atunci c‚nd acesta

reprezint„ Rom‚nia la evenimente interna˛ionale oficiale, interne
sau externe;

b) timpul alocat unor relat„ri ∫i interven˛ii referitoare la
producerea de calamit„˛i naturale sau de epidemii, la m„surile
de Ónl„turare a efectelor acestora; aceast„ excep˛ie nu anuleaz„
dreptul opozi˛iei de a-∫i exprima punctul de vedere Ón leg„tur„
cu evenimentul Ón cauz„ ∫i m„surile stabilite de autorit„˛i.

(3) Monitorizarea respect„rii regulii celor trei p„r˛i se
realizeaz„ pe perioade glisante de dou„ luni consecutive; Ón
cazul constat„rii unui dezechilibru evident, Consiliul Na˛ional al
Audiovizualului va solicita radiodifuzorului s„ restabileasc„
echilibrul Ón luna urm„toare perioadei monitorizate.

Art. 75. — Num„rul reprezentan˛ilor puterii ∫i ai opozi˛iei,
participan˛i la alte emisiuni dec‚t cele de ∫tiri, va fi egal;
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respectarea acestei reguli se monitorizeaz„ Ón conformitate cu
dispozi˛iile art. 74 alin. (3).

Art. 76. — Œn cadrul programelor de ∫tiri ∫i dezbateri care
abordeaz„ probleme de interes public privind minorit„˛ile etnice,
religioase sau sexuale se va prezenta ∫i un punct de vedere al
acestora.

Art. 77. — Radiodifuzorii trebuie s„ precizeze calitatea
politic„ a persoanelor care Ó∫i exprim„ punctele de vedere Ón
cadrul emisiunilor informative sau de dezbatere.

Art. 78. — Œn cadrul emisiunilor cu caracter informativ ∫i al
dezbaterilor radiodifuzorii trebuie s„ respecte urm„toarele reguli:

a) rigoare ∫i acurate˛e Ón redactarea ∫i prezentarea ∫tirilor;
b) Óntre subiectul tratat ∫i imaginile ce Ónso˛esc comentariul

s„ existe o conexiune real„;
c) s„ asigure o distinc˛ie clar„ Óntre reconstituirea faptului cu

ajutorul altor persoane ∫i imaginile ∫i/sau sunetul Ónregistrate la
evenimentul real;

d) Ón cazul prezent„rii de materiale audiovizuale provenind
din surse externe redac˛iei, s„ se precizeze acest lucru; fac
excep˛ie materialele audiovizuale provenite de la agen˛iile de
pres„;

e) Ón enun˛area unor ipoteze sau a unor rela˛ii de cauzalitate
privind producerea unor eventuale catastrofe, s„ se solicite ∫i un
punct de vedere al unei persoane cu competen˛„ Ón domeniu;

f) sondajele de opinie prezentate s„ fie Ónso˛ite de
urm„toarele informa˛ii:

— denumirea institu˛iei care a realizat sondajul;
— data sau intervalul Ón care a fost efectuat sondajul ∫i

metodologia utilizat„;
— dimensiunea e∫antionului ∫i eroarea maxim„ de

e∫antionare;
— solicitantul sondajului;
g) televotul sau anchetele f„cute pe strad„ s„ nu fie

prezentate ca fiind reprezentative pentru opinia public„ sau
pentru un anumit grup social ori etnic;

h) s„ precizeze num„rul mesajelor primite prin orice mijloace
de comunicare, atunci c‚nd se prezint„ opinia publicului;

i) difuzarea de mesaje Ón timpul emisiunilor, primite prin orice
mijloace de comunicare, este posibil„ numai Ón situa˛ia Ón care
radiodifuzorii asigur„ un mod de verificare public„ a acestora.

Art. 79. — Œn cazurile de r„piri sau deturn„ri, radiodifuzorii
trebuie s„ se asigure c„ materialele audiovizuale difuzate nu vor
prejudicia succesul eforturilor depuse pentru solu˛ionarea lor ∫i
c„ nu pot pune Ón pericol vie˛ile persoanelor Ón cauz„.

Art. 80. — (1) Practicile oculte, paranormale sau exorcismul
trebuie tratate cu obiectivitate corespunz„toare, Ón cadrul unui
pluralism al punctelor de vedere.

(2) Nu pot fi difuzate emisiuni interactive Ón care se ofer„
publicului, la cererea acestuia, consulta˛ii ∫i tratamente medicale,
indiferent de mijloacele ∫i procedurile folosite.

(3) Nu pot fi difuzate emisiuni interactive Ón care publicul
apeleaz„ la vr„jitori ∫i ghicitori sau la alte activit„˛i interzise prin
lege.

Art. 81. — (1) Œn cazul inform„rii asupra unor accidente,
dezastre sau tragedii colective, se va evita accentuarea gratuit„
a st„rii de Óngrijorare ∫i se vor cita sursele de informare.

(2) Se vor evita specula˛iile asupra evenimentelor tragice,
cauzelor ∫i consecin˛elor lor ori prezentarea repetat„ a unor
imagini ∫ocante, pentru a nu provoca temeri inutile sau panic„
Ón r‚ndul publicului.

(3) Nu se va preciza numele victimelor p‚n„ la comunicarea
sau confirmarea oficial„ a acestora.

Art. 82. — (1) Radiodifuzorii care dau publicit„˛ii date,
informa˛ii, avertiz„ri ∫i prognoze meteorologice sunt obliga˛i s„
precizeze sursa de informare.

(2) Serviciile publice de radio ∫i de televiziune sunt obligate
s„ aduc„ la cuno∫tin˛„ publicului, Ón mod repetat, informa˛iile,
prognozele generale ∫i avertiz„rile meteorologice referitoare la
fenomenele meteorologice periculoase, furnizate de Centrul
meteorologic na˛ional.

Art. 83. — Œn vederea inform„rii corecte a popula˛iei despre
iminen˛a producerii unor dezastre ∫i zonele de risc poten˛ial,

despre m„surile de prevenire, de interven˛ie operativ„ ∫i de
refacere Ón cazul dezastrelor (calamit„˛i naturale ∫i alte
catastrofe), pentru diminuarea efectelor sociale, economice ∫i
ecologice ale acestora, radiodifuzorii au obliga˛ia s„ confrunte
informa˛iile primite din surse proprii sau de la colaboratori
ocazionali cu informa˛iile de˛inute de autorit„˛ile competente,
Ónainte de a transmite ∫tiri ∫i puncte de vedere care pot genera
panic„ Ón r‚ndul popula˛iei; Ón cazul Ón care versiunile primite
difer„, se va transmite Ón mod obligatoriu ∫i informa˛ia provenit„
de la sursa autorizat„ legal, cu men˛ionarea acesteia.

Art. 84. — (1) Informa˛iile ∫i comunicatele oficiale ale
autorit„˛ilor publice cu privire la dezastre, la starea de urgen˛„
sau la starea de asediu se difuzeaz„ integral ∫i cu prioritate.

(2) Œn conformitate cu prevederile legale, decretul de instituire
a st„rii de asediu sau a st„rii de urgen˛„ Ómpreun„ cu m„surile
urgente de aplicare se aduc neÓnt‚rziat la cuno∫tin˛„ popula˛iei;
decretul se difuzeaz„ pe posturile de radio ∫i de televiziune Ón
cel mult dou„ ore de la semnare ∫i este difuzat Ón mod repetat
Ón primele 24 de ore de la instituirea st„rii de asediu sau de
urgen˛„.

(3) Informa˛iile cu privire la starea de asediu sau la starea
de urgen˛„, cu excep˛ia celor referitoare la dezastre, se dau
publicit„˛ii numai cu avizul autorit„˛ilor militare.

(4) Pe timpul st„rii de asediu sau al st„rii de urgen˛„
radiodifuzorii sunt obliga˛i s„ transmit„, cu prioritate, mesajele
autorit„˛ilor militare, la cererea acestora.

Art. 85. — (1) Prezen˛a siglei serviciului de programe de
televiziune pe Óntreaga durat„ a difuz„rii, cu excep˛ia timpului
afectat publicit„˛ii, este obligatorie.

(2) Afi∫area pe ecran a informa˛iilor ce se impun pentru
precizarea caracterului transmisiei este obligatorie Ón urm„toarele
cazuri:

a) la transmiterea Ón direct a unor emisiuni, evenimente sau
manifest„ri, cu excep˛ia buletinelor de ∫tiri, se va face
men˛iunea îTransmisiune Ón direct“ sau îDirect“ pe Óntreaga
durat„ a emisiunii ori transmisiei.

b) la difuzarea Ón reluare a emisiunilor informative, politice,
social-economice, sportive, culturale, religioase ∫i de divertisment,
se va face men˛iunea îReluare“ sau îŒn reluare“ pe Óntreaga
durat„ a difuz„rii acestora.

Art. 86. — Œn cazul utiliz„rii unor imagini ∫i/sau Ónregistr„ri
sonore de arhiv„ Ón alte emisiuni dec‚t cele av‚nd caracter
retrospectiv declarat, este obligatorie informarea publicului prin
men˛iunea îArhiv„“; data film„rii sau a Ónregistr„rii trebuie
precizat„ dac„ este necesar„ pentru Ón˛elegerea corect„ a
informa˛iei.

Art. 87. — Radiodifuzorii au obliga˛ia de a asigura
respectarea orei anun˛ate de Óncepere a emisiunii/programului, Ón
special a emisiunilor informative; fac excep˛ie situa˛iile de
for˛„ major„.

TITLUL V
Responsabilit„˛i culturale

Art. 88. — Radiodifuzorii au obliga˛ia de a asigura
respectarea normelor ortografice, ortoepice ∫i morfologice ale
limbii rom‚ne, stabilite de Academia Rom‚n„.

Art. 89. — Programele oferite publicului de posturile de radio
∫i de televiziune trebuie s„ r„spund„ standardelor editoriale
elaborate Ón cadrul mecanismelor de autoreglementare, cu
respectarea normelor europene ∫i a legisla˛iei na˛ionale Ón
materie, s„ asigure diversitatea cultural„, identitatea na˛ional„ ∫i
european„.

Art. 90. — Radiodifuzorii au obliga˛ia s„ rezerve operelor
audiovizuale rom‚ne∫ti o propor˛ie de cel pu˛in 30% din timpul
de difuzare al fiec„rui serviciu de programe de televiziune, cu
excep˛ia timpului consacrat informa˛iilor, manifest„rilor sportive,
jocurilor, publicit„˛ii, precum ∫i serviciilor de teletext ∫i
teleshopping.
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Art. 91. — (1) Œn sensul prezentului cod, sunt considerate
opere rom‚ne∫ti:

a) operele originare din Rom‚nia, realizate de autori ∫i
lucr„tori reziden˛i Ón Rom‚nia;

b) operele originare din alte state, realizate Ón baza unor
tratate bilaterale de coproduc˛ie, dac„ coproduc„torii din
Rom‚nia furnizeaz„ un procent majoritar din totalul costurilor
produc˛iei, iar aceasta nu este controlat„ de unul sau mai mul˛i
produc„tori stabili˛i Ón afara Rom‚niei.

(2) Operele care nu sunt considerate opere rom‚ne∫ti Ón
sensul alin. (1), dar care sunt realizate Ón principal de c„tre
autori ∫i lucr„tori reziden˛i Ón Rom‚nia vor fi considerate opere
rom‚ne∫ti Óntr-un procent corespunz„tor procentului contribu˛iei
coproduc„torilor din Rom‚nia la totalul costurilor de produc˛ie.

Art. 92. — Radiodifuzorii vor prezenta trimestrial Consiliului
Na˛ional al Audiovizualului un raport cuprinz‚nd operele
rom‚ne∫ti difuzate Ón trimestrul anterior Ón cadrul fiec„rui serviciu
de programe ∫i procentul din timpul de difuzare consacrat
acestora.

Art. 93. — (1) Prevederile art. 90—92 nu se aplic„ serviciilor
de programe destinate unei audien˛e locale, asigurate de
radiodifuzorii care nu fac parte dintr-o re˛ea na˛ional„.

(2) Dispozi˛iile art. 90—93 Ó∫i Ónceteaz„ aplicabilitatea
Óncep‚nd cu data de 1 ianuarie 2007.

Art. 94. — Œncep‚nd cu data de 1 ianuarie 2007,
radiodifuzorii afla˛i Ón jurisdic˛ia Rom‚niei au obliga˛ia de a
asigura Ón cadrul fiec„rui serviciu de programe de televiziune
Óndeplinirea urm„toarelor cerin˛e:

a) s„ rezerve  operelor europene, astfel cum sunt definite la
art. 23 din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modific„rile ∫i
complet„rile ulterioare, un procent de minimum 50% din timpul
de difuzare, cu excep˛ia timpului consacrat informa˛iilor,
manifest„rilor sportive, jocurilor, publicit„˛ii, precum ∫i serviciilor
de teletext ∫i teleshopping;

b) s„ rezerve operelor europene create de produc„tori
independen˛i cel pu˛in 10% din timpul de difuzare, cu excep˛ia
timpului consacrat informa˛iilor, manifest„rilor sportive, jocurilor,
publicit„˛ii, precum ∫i serviciilor de teletext ∫i teleshopping, sau
cel pu˛in 10% din bugetul lor de programe.

Art. 95. — Radiodifuzorii care dup„ data de 1 ianuarie
2007 nu pot atinge propor˛ia majoritar„ prev„zut„ la art. 94
lit. a) o vor realiza progresiv Ón interval de un an, Ón func˛ie de
responsabilit„˛ile lor educa˛ionale, culturale ∫i de divertisment
fa˛„ de public.

Art. 96. — (1) Sunt exceptate de la prevederile art. 94
serviciile de programe de televiziune care Óndeplinesc simultan
urm„toarele condi˛ii:

a) au o audien˛„ poten˛ial„ de p‚n„ la 3% din popula˛ia
recenzat„ a ˛„rii;

b) nu difuzeaz„ filme artistice de lung metraj ∫i seriale
pentru televiziune;

c) con˛inutul serviciului de programe este exclusiv de interes
local.

(2) Serviciile de programe de televiziune difuzate Ón baza
unei licen˛e acordate pentru municipiul Bucure∫ti sunt  exceptate
de la prevederile art. 94 dac„ Óndeplinesc simultan urm„toarele
condi˛ii:

a) nu difuzeaz„ filme artistice de lung metraj ∫i seriale
pentru televiziune;

b) con˛inutul serviciului de programe este exclusiv de interes
local.

Art. 97. — Consiliul Na˛ional al Audiovizualului va monitoriza
Óndeplinirea dispozi˛iilor art. 94 ∫i 95 prin evaluarea ∫i
autorizarea programelor audiovizuale difuzate.

Art. 98. — Œncep‚nd cu data de 1 ianuarie 2007,
radiodifuzorii vor prezenta trimestrial Consiliului Na˛ional al
Audiovizualului un raport, conform modelului prezentat Ón anexa
nr. 2 care face parte integrant„ din prezentul cod.

TITLUL VI
Jocuri ∫i concursuri

Art. 99. — (1) Jocurile ∫i concursurile trebuie s„ se
desf„∫oare Ón mod corect, premiile trebuie s„ fie prezentate cu
exactitate, iar regulile trebuie s„ fie clare ∫i aduse la cuno∫tin˛„
Ón mod corespunz„tor.

(2) Este interzis„ descrierea calit„˛ii produselor sau a
serviciilor oferite ca premii Ón emisiunile-concurs, cu excep˛ia
m„rcii ∫i a pre˛ului.

(3) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (2) produsele sau
serviciile culturale.

Art. 100. — Œn emisiunile de jocuri ∫i concursuri destinate
copiilor, premiile oferite ∫i valoarea lor vor fi potrivite v‚rstei
acestora; nu se pot oferi premii Ón bani.

Art. 101. — (1) Comunicarea Ón cadrul unei emisiuni sau al
unui program a numerelor de apel ale serviciilor de telefonie, Ón
scopul invit„rii publicului de a participa la un concurs cu premii
sau televot ori pentru a-∫i exprima opiniile, trebuie s„ respecte
urm„toarele cerin˛e:

a) s„ pun„ la dispozi˛ie publicului informa˛ii clare privind
tariful aplicat de furnizor pe unitatea de timp, incluz‚nd taxa pe
valoarea ad„ugat„ ∫i, dup„ caz, toate taxele suplimentare;

b) s„ informeze corect publicul cu privire la condi˛iile ∫i
modalitatea de a intra Ón posesia premiului oferit, inclusiv
eventualele costuri suplimentare;

c) Ón situa˛ia Ón care tariful se aplic„ Ón mod automat din
momentul form„rii num„rului (apel f„r„ r„spuns), acest lucru va
fi adus la cuno∫tin˛„ publicului pe parcursul emisiunii, periodic,
at‚t sub form„ scris„, c‚t ∫i oral.

(2) Œn cadrul serviciilor de programe de televiziune, tariful
aplicat de furnizorul de servicii de telefonie va fi prezentat lizibil,
pe Óntreaga durat„ de afi∫are a num„rului de apel, utiliz‚ndu-se
caractere cu dimensiuni identice cu cele ale num„rului de apel.

(3) Œn cadrul serviciilor de programe de radiodifuziune
sonor„, tariful aplicat de furnizorul de servicii de telefonie va fi
precizat imediat dup„ comunicarea num„rului de apel, astfel
Ónc‚t s„ fie clar perceput de radioascult„tor.

(4) Œn cazul concursurilor cu premii, care Ón mod normal
implic„ o durat„ a apelului mai mare de 3 minute, publicul va fi
informat Ón condi˛ii similare celor impuse afi∫„rii tarifului aplicat,
condi˛ii precizate la alin. (2) ∫i (3).

(5) Cerin˛ele enun˛ate la alin. (1) lit. a), alin. (2) ∫i (3) se
aplic„ ∫i publicit„˛ii pentru convorbirile telefonice erotice.

TITLUL VII
Sponsorizare, publicitate, teleshopping

CAPITOLUL I
Sponsorizare

Art. 102. — (1) Sponsorizarea desemneaz„ participarea unei
persoane fizice sau juridice, care nu este angajat„ Ón activit„˛i
de radiodifuziune sau de televiziune ori Ón produc˛ia operelor
audiovizuale, la finan˛area direct„ sau indirect„ a unei emisiuni,
Ón scopul de a-∫i promova numele, marca comercial„ ori
imaginea, propriile activit„˛i sau produse.

(2) Con˛inutul ∫i programarea unei emisiuni sponsorizate nu
pot s„ fie influen˛ate de c„tre sponsor Óntr-o manier„ care s„
aduc„ atingere independen˛ei editoriale a radiodifuzorului.

(3) Emisiunile sponsorizate nu trebuie s„ incite la v‚nzarea,
cump„rarea sau Ónchirierea produselor ori serviciilor sponsorului
sau ale unui ter˛, Ón special prin referiri promo˛ionale ori de
natur„ comercial„ la aceste produse sau servicii, f„cute Ón
timpul acestor emisiuni.

(4) Sponsorizarea trebuie s„ fie Ón mod clar separat„ de
publicitate; anun˛urile de sponsorizare nu trebuie s„ con˛in„
mesaje publicitare.

(5) Atunci c‚nd un anun˛ promo˛ional con˛ine o referire la
sponsorul programului, aceasta trebuie s„ r„m‚n„ scurt„ ∫i
secundar„.
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(6) Œn anun˛ul sponsorului nu trebuie s„ existe nici o
conexiune cu publicitatea difuzat„ referitoare la produsele sau
serviciile sponsorului.

Art. 103. — (1) Nu pot fi sponsorizate emisiuni de ∫tiri ∫i
dezbateri pe teme politice; nu poate fi sponsorizat Óntregul
serviciu de programe.

(2) Emisiunile/programele audiovizuale nu pot fi sponsorizate
de c„tre persoane fizice ori juridice care au ca obiect principal
de activitate fabricarea sau v‚nzarea de produse ori furnizarea
de servicii a c„ror publicitate este interzis„.

(3) Sponsorizarea programelor de c„tre persoane fizice sau
juridice ale c„ror activit„˛i includ fabricarea ori comercializarea
produselor medicale sau a tratamentelor medicale se poate face
numai prin promovarea numelui sau a imaginii persoanei
respective.

Art. 104. — Este interzis„ difuzarea, Ón intervalul orar 6,00—23,00,
a emisiunilor sponsorizate de companiile al c„ror nume sau
marc„ este identic„ cu numele ori marca unei b„uturi alcoolice.

Art. 105. — (1) Œn cazul emisiunilor destinate copiilor nu
trebuie s„ fie perceput„ nici o conexiune Óntre numele, marca
sau imaginea sponsorului ∫i denumirea emisiunii.

(2) Emisiunile destinate copiilor nu pot fi sponsorizate de
c„tre persoane fizice sau juridice ale c„ror activit„˛i includ
fabricarea ori comercializarea produselor medicale, a
tratamentelor medicale sau a suplimentelor alimentare.

(3) Emisiunile destinate copiilor nu pot fi sponsorizate de
c„tre persoane fizice ori juridice care organizeaz„ jocuri ∫i
concursuri interzise copiilor.

Art. 106. — (1) Ori de c‚te ori o emisiune este
sponsorizat„, acest lucru trebuie s„ poat„ fi clar identificat ca
atare de c„tre public, Ón cadrul genericului de la Ónceputul ∫i/sau
de la sf‚r∫itul emisiunii.

(2) Œn cadrul emisiunilor/programelor sponsorizate cu o durat„
mai mare de 30 de minute, cu excep˛ia transmisiunilor sportive,
numele, sigla comercial„ sau logoul sponsorului ori numele sau
imaginea unui produs reprezentativ se difuzeaz„ timp de
maximum 60 de secunde pe Óntreaga durat„ a acestora, f„r„ a
se face nici un fel de referire comercial„ sau de conexiune cu
publicitatea difuzat„ la produsele ori serviciile sponsorului; Ón
cazul emisiunilor cu o durat„ de p‚n„ la 30 de minute, timpul
maxim de difuzare este de 30 de secunde.

CAPITOLUL II
Publicitate ∫i teleshopping

SECfiIUNEA 1
Dispozi˛ii generale

Art. 107. — Publicitatea ∫i teleshoppingul vor respecta
regulile unei competi˛ii corecte ∫i transparente, care trebuie s„
serveasc„, Ón primul r‚nd, interesele publicului.

Art. 108. — Este interzis„ orice form„ de promovare a unor
produse sau a unor servicii care sugereaz„ publicului ori Ól
instig„ s„ renun˛e la alte produse sau servicii similare ori
asem„n„toare pe motivul c„ acestea din urm„ devin inutile sau
improprii folosin˛ei.

Art. 109. — Este interzis„ orice form„ de publicitate care
sugereaz„ publicului s„ renun˛e la fructele ∫i la alimentele
naturale de baz„.

Art. 110. — Publicitatea comparativ„ este posibil„ numai Ón
cazul Ón care respect„ prevederile Legii nr. 148/2000 privind
publicitatea, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare.

Art. 111. — Durata publicit„˛ii ∫i a teleshoppingului nu
constituie un motiv care Ónl„tur„ obliga˛iile de informare corect„
a publicului Ón leg„tur„ cu bunurile sau serviciile promovate.

Art. 112. — (1) Este interzis„ difuzarea de emisiuni, altele
dec‚t emisiunile de teleshopping, Ón care sunt prezentate bunuri
sau servicii individualizate care pot fi identificate de public prin
marc„, produc„tor ori prin modalit„˛i de comercializare; aceste
restric˛ii nu se refer„ la denumirea companiilor produc„toare de
bunuri sau prestatoare de servicii.

(2) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (1) produsele ∫i
serviciile culturale sau cele destinate Ónv„˛„m‚ntului.

(3) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (1) produsele IT ∫i
auto, cu condi˛ia prezent„rii Ón scop informativ Ón cadrul
aceleia∫i emisiuni a mai multor produse de acela∫i gen sau
clas„.

Art. 113. — (1) Este interzis„ descrierea calit„˛ii produselor
sau serviciilor oferite ca premii Ón emisiunile-concurs, cu excep˛ia
m„rcii ∫i a pre˛ului.

(2) Fac excep˛ie de la prevederile alin. (1) produsele sau
serviciile culturale.

Art. 114. — (1) Informa˛iile prezentate Ón spoturi publicitare
sau Ón emisiuni de teleshopping nu trebuie s„ induc„ Ón eroare
publicul, direct ori prin omisiune, Ón privin˛a:

a) caracteristicilor produsului ∫i, Ón special, a naturii, identit„˛ii,
propriet„˛ilor, compozi˛iei, cantit„˛ii, durabilit„˛ii, originii sau
provenien˛ei, precum ∫i a metodelor de fabrica˛ie ori de
produc˛ie;

b) atribuirii de efecte sau de propriet„˛i pe care produsul nu
le posed„;

c) pre˛ului sau a tarifelor; acestea vor fi prezentate integral,
incluz‚nd taxa pe valoarea ad„ugat„ ∫i toate taxele
suplimentare;

d) condi˛iilor Ón care sunt distribuite produsele sau sunt
prestate serviciile.

(2) Orice informa˛ie sau avertizare difuzat„ sub form„ de
videotext va fi prezentat„ static, lizibil ∫i pe o durat„ suficient„,
astfel Ónc‚t s„ fie clar perceput„ de telespectatori.

Art. 115. — Publicitatea sau teleshoppingul care se refer„ la
o ofert„ special„ trebuie s„ indice, Ón mod clar ∫i neechivoc,
data la care Ónceteaz„ oferta sau, dac„ este cazul, faptul c„
oferta special„ se refer„ la stocul de bunuri ori de servicii
disponibil, iar dac„ oferta special„ nu a Ónceput Ónc„, data de
Óncepere a perioadei Ón care se aplic„ pre˛ul special sau alte
condi˛ii specifice.

Art. 116. — (1) Este interzis„ difuzarea de publicitate ∫i de
teleshopping Ón care apar prezentatori ai emisiunilor de ∫tiri.

(2) Este interzis„ difuzarea anun˛urilor de interes public ∫i a
apelurilor Ón scopuri caritabile prin care se promoveaz„ produse
sau servicii.

Art. 117. — (1) Calupurile publicitare trebuie separate clar,
sonor ∫i vizual, de programele audiovizuale prin coperte neutre.

(2) Œn cadrul unui calup publicitar poate fi difuzat un singur
grupaj de anun˛uri promo˛ionale.

(3) Œn cazul Ón care Ón spoturile publicitare sunt folosite
personaje, decoruri sau situa˛ii din emisiunile difuzate, pe l‚ng„
condi˛iile de separare prev„zute la alin. (1), se va insera pe
Óntreaga durata a difuz„rii men˛iunea îPublicitate“.

Art. 118. — Radiodifuzorii pot difuza Ón timpul transmisiei
meciurilor de fotbal minispoturi de publicitate, cu respectarea
urm„toarelor condi˛ii:

a) durata minispotului s„ nu dep„∫easc„ 10 secunde;
b) maximum dou„ minispoturi pe repriz„;
c) s„ fie inserate Ón pauzele naturale de Óntrerupere a

jocului;
d) s„ fie Ónso˛ite pe toat„ durata difuz„rii de un marcaj c‚t

mai vizibil, const‚nd Ón majuscula îP“ Óncadrat„ Óntr-un cerc cu
suprafa˛a transparent„, amplasat Ón partea din dreapta jos a
ecranului.

Art. 119. — Radiodifuzorii pot difuza Ón timpul transmisiei
unei competi˛ii sportive logouri publicitare, cu respectarea
urm„toarelor condi˛ii:

a) logoul poate fi inserat numai Ón momentul Ón care se
anun˛„ Ónlocuirea unui juc„tor sau c‚nd se anun˛„ scorul;

b) durata unui insert s„ nu dep„∫easc„ 10 secunde, iar
durata total„ de difuzare pe Óntreaga transmisie s„ nu
dep„∫easc„ dou„ minute;

c) logoul s„ fie plasat deasupra sau sub zona de difuzare a
informa˛iei precizate la lit. a) ∫i s„ nu dep„∫easc„ dimensiunile
acesteia.
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Art. 120. — Œn cadrul serviciilor de programe de televiziune
se pot difuza spoturi publicitare izolate, Ón urm„toarele situa˛ii:

a) un spot de lung„ durat„ s„ acopere Óntregul interval
afectat pauzei sau Óntreruperii publicitare;

b) pauzele disponibile pentru inserarea spoturilor Óntre p„r˛ile
unui program, cum ar fi pauzele dintre rundele unui meci de
box sau de tenis, s„ fie foarte scurte.

Art. 121. — (1) Œn mod excep˛ional, Ón cadrul serviciilor de
programe de televiziune se pot difuza, Ón intervalul orar 20,00—22,00,
Ón alte situa˛ii dec‚t cele precizate la art. 120, dou„ spoturi
publicitare izolate.

(2) Œn cazul publicit„˛ii pentru b„uturi spirtoase, spotul
publicitar izolat va fi difuzat numai Ón intervalul orar 23,00—6,00.

Art. 122. — Spotul publicitar difuzat izolat trebuie s„
respecte urm„toarele condi˛ii:

a) durata spotului s„ nu dep„∫easc„ 30 de secunde;
b) s„ fie Ónso˛it pe toat„ durata difuz„rii de un marcaj c‚t

mai vizibil, const‚nd Ón majuscula îP“ Óncadrat„ Óntr-un cerc cu
suprafa˛a transparent„, amplasat Ón partea din dreapta jos a
ecranului.

Art. 123. — Societatea Rom‚n„ de Televiziune poate  difuza
Ón timpul transmisiilor sportive minispoturi publicitare, spoturi
difuzate izolat ∫i logouri, cu respectarea condi˛iilor precizate la
art. 118—120.

Art. 124. — Œn cazul transmisiilor Ón direct, publicitatea nu
trebuie s„ afecteze integritatea programelor respective.

Art. 125. — Plasarea de produse/servicii Ón programele
audiovizuale este permis„ numai Ón filme ∫i seriale pentru
televiziune ∫i cu respectarea urm„toarelor condi˛ii:

a) s„ se Óncadreze Ón mod natural Ón desf„∫urarea produc˛iei
audiovizuale;

b) s„ nu fie acordat„ o vizibilitate exagerat„  produsului/
serviciului, cum ar fi men˛ionarea m„rcii unui produs sau
prezentarea unui produs Ón prim-plan ori dintr-un unghi care s„
permit„ eviden˛ierea m„rcii.

SECfiIUNEA a 2-a

Publicitate la alcool

Art. 126. — (1) Œn cadrul serviciilor de programe de
televiziune este interzis„, Ón intervalul orar 6,00—22,00, orice
form„ de publicitate la b„uturi spirtoase.

(2) Œn cadrul serviciilor de programe de radiodifuziune sonor„
este interzis„ orice form„ de publicitate la b„uturi spirtoase Ón
urm„toarele intervale orare:

a) 6,00—8,00 ∫i 10,00—22,00, Ón zilele de luni p‚n„ vineri;
b) 6,00—22,00, s‚mb„ta ∫i duminica.
Art. 127. — Œn sensul prezentei decizii, b„uturile spirtoase

sunt cele definite Ón Ordinul ministrului agriculturii, alimenta˛iei ∫i
p„durilor, al ministrului s„n„t„˛ii ∫i familiei ∫i al pre∫edintelui
Autorit„˛ii Na˛ionale pentru Protec˛ia Consumatorilor
nr. 268/441/117/2003, publicat Ón Monitorul Oficial al Rom‚niei,
Partea I, nr. 573 din 11 august 2003, cu modific„rile ulterioare.

Art. 128. — Este interzis„ difuzarea de publicitate la b„uturi
alcoolice, prin care se promoveaz„ comportamente sau atitudini
violente, agresive ori antisociale.

Art. 129. — Este interzis„ difuzarea de spoturi publicitare la
alcool, Ón care apar minori.

Art. 130. — Este interzis„ difuzarea anun˛urilor promo˛ionale
∫i a concursurilor care con˛in referiri la numele sau la marca
unei b„uturi spirtoase; Ón cadrul concursurilor nu se pot oferi
premii sponsorizate de firme produc„toare de astfel de b„uturi.

Art. 131. — Transmisiile sportive sponsorizate de
produc„torii de b„uturi spirtoase pot fi difuzate numai Ón
intervalul orar 23,00—6,00.

Art. 132. — Evenimentele sportive desf„∫urate pe teritoriul
Rom‚niei care nu respect„ dispozi˛iile Legii nr. 148/2000, cu
modific„rile ∫i complet„rile ulterioare, cu privire la produsele din
tutun ∫i la b„uturile spirtoase, nu pot fi difuzate de radiodifuzori
licen˛ia˛i Ón Rom‚nia.

Art. 133. — Œn publicitatea pentru b„uturi spirtoase este
interzis„ folosirea de personaje, de decoruri sau situa˛ii din
emisiunile difuzate.

Art. 134. — Calupurile publicitare Ón care se promoveaz„
b„uturi spirtoase se vor Óncheia cu avertismentul, sonor ∫i
vizual: îConsumul excesiv de alcool d„uneaz„ grav s„n„t„˛ii“.

SECfiIUNEA a 3-a
Publicitate la alimente

Art. 135. — Publicitatea la produsele alimentare va respecta
urm„toarele condi˛ii:

a) nu va Óncuraja consumul excesiv de alimente;
b) afirma˛iile precise privind nutri˛ia (de exemplu, efectele

vitaminei C) ori afirma˛iile legate de s„n„tate (de exemplu,
îAjut„ la o digestie s„n„toas„“) se vor baza pe fapte ∫tiin˛ifice
solide ∫i nu vor crea impresii Ón∫el„toare privind beneficii
nutri˛ionale sau de s„n„tate ale alimentului respectiv.

Art. 136. — Ilustrarea cu fructe ∫i/sau cu por˛iuni vegetale nu
este permis„ dec‚t Ón cazul Ón care fructele (sau p„r˛i de
fruct — suc de fructe, pulp„ de fruct) ∫i/sau por˛iunile vegetale
sunt Ónscrise pe eticheta produsului ∫i se reg„sesc Ón con˛inutul
s„u Ón propor˛ie de minimum 4%.

Art. 137. — Œn cazul utiliz„rii la fabricarea alimentelor numai a
aromelor, se interzic ilustrarea, desenarea sau orice alte forme
de reprezentare a fructelor ∫i/sau a por˛iunilor vegetale.

Art. 138. — Nu se vor atribui alimentelor propriet„˛i de
prevenire, tratare sau vindecare a bolilor ∫i nu se vor face
referiri la astfel de propriet„˛i; sunt exceptate de la aceast„
interdic˛ie apele minerale naturale care sunt utilizate ca
medicamente sau Ón scopuri curative Ón sta˛iunile balneare.

SECfiIUNEA a 4-a
Publicitate la produse medicamentoase

Art. 139. — Prin publicitate audiovizual„ pentru produse
medicamentoase ∫i tratamente medicale se Ón˛elege orice form„
de promovare, efectuat„ Ón cadrul serviciilor de programe,
destinat„ s„ stimuleze distribuirea, consumul sau v‚nzarea
acestora.

Art. 140. — (1) Publicitatea ∫i teleshoppingul sunt permise
numai Ón cazul produselor medicamentoase ∫i al tratamentelor
medicale care nu necesit„ prescrip˛ie medical„.

(2) Reclama va avertiza publicul dac„ produsele eliberate
f„r„ prescrip˛ie medical„ con˛in substan˛e ce pot d„una
s„n„t„˛ii.

Art. 141. — Sunt interzise publicitatea ∫i teleshoppingul la
produsele medicamentoase care con˛in substan˛e psihotrope sau
narcotice, Ón sensul conven˛iilor interna˛ionale.

Art. 142. — Publicitatea pentru produsele medicamentoase
trebuie s„ sus˛in„ folosirea ra˛ional„ a acestora, s„ le prezinte
Ón mod obiectiv, f„r„ a le exagera calit„˛ile terapeutice.

Art. 143. — (1) Promovarea produselor medicamentoase Ón
serviciile de programe audiovizuale va include Ón mod obligatoriu
urm„toarele:

a) denumirea produsului;
b) denumirea comun„, dac„ produsul con˛ine un singur

ingredient activ;
c) indica˛ia terapeutic„ (afec˛iunile pentru care se folose∫te

produsul medicamentos);
d) avertizarea: îAcest produs se poate elibera f„r„ prescrip˛ie

medical„. Se recomand„ citirea cu aten˛ie a prospectului. Dac„
apar manifest„ri nepl„cute, adresa˛i-v„ medicului sau
farmacistului.“

(2) Prin derogare de la prevederile alin. (1) lit. d),
publicitatea pentru produsele medicamentoase, difuzat„ Óntr-o
form„ prescurtat„ (reminder), va include avertizarea: îSe
recomand„ citirea cu aten˛ie a prospectului.“

(3) Œn sensul prezentei decizii, prin reminder se Ón˛elege
clipul publicitar care Óndepline∫te cumulativ urm„toarele condi˛ii:

a) este o parte, o continuare ∫i/sau o completare a aceleia∫i
campanii publicitare la un anumit produs medicamentos,
realizat„ Ón cadrul aceluia∫i serviciu de programe;
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b) reaminte∫te publicului elemente din mesajul difuzat Ón
spotul principal al campaniei publicitare;

c) are o durat„ ce nu dep„∫e∫te 10 secunde.
(4) Avertiz„rile men˛ionate la alin. (1) lit. d) ∫i la alin. (2) se

vor difuza Ón urm„toarele condi˛ii:
a) Ón cazul spotului principal, textul va fi prezentat la sf‚r∫itul

spotului publicitar, sonor ∫i vizual, timp de minimum 6 secunde;
b) Ón cazul reminderului, textul va fi prezentat pe parcursul

difuz„rii spotului publicitar, Ón condi˛ii care s„ asigure o percep˛ie
clar„ a mesajului.

Art. 144. — (1) Este interzis„ difuzarea de publicitate ∫i
teleshopping pentru produse medicamentoase, vitamine,
suplimente alimentare, nutrien˛i, suplimente nutritive ∫i tratamente
medicale, prezentate sau recomandate de personalit„˛i ale vie˛ii
publice, culturale, ∫tiin˛ifice, sportive ori de alte persoane, care,
datorit„ celebrit„˛ii lor, pot Óncuraja consumul acestor produse
sau tratamente.

(2) Este interzis„ difuzarea de publicitate ∫i teleshopping Ón
care personal medical sau farmaci∫ti recomand„ ori avizeaz„
produse alimentare destinate copiilor, produse medicamentoase,
tratamente medicale, vitamine, suplimente alimentare, nutrien˛i
sau suplimente nutritive.

(3) Este interzis„ difuzarea de publicitate ∫i teleshopping
pentru produse alimentare destinate copiilor, produse
medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrien˛i,
suplimente nutritive ∫i tratamente medicale, dac„ prezent„rile
con˛in recomand„ri sau avize ale asocia˛iilor medicale.

Art. 145. — (1) Nici un fel de mesaj publicitar pentru
produse medicamentoase sau tratamente medicale nu poate fi
adresat persoanelor care au v‚rsta mai mic„ de 16 ani.

(2) Este interzis„ difuzarea de publicitate pentru produse
medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrien˛i,
suplimente nutritive ∫i tratamente medicale Ón emisiuni pentru
copii sau Ón pauzele publicitare care preced„ ori urmeaz„ unor
astfel de emisiuni.

(3) Produc„torii ∫i distribuitorii de produse medicamentoase,
vitamine, suplimente alimentare, nutrien˛i, suplimente nutritive ∫i
tratamente medicale nu pot sponsoriza programele sau
emisiunile destinate copiilor.

(4) Publicitatea ∫i teleshoppingul la produse ∫i tratamente
pentru disfunc˛ii sexuale sau probleme de natur„ sexual„ ori
pentru cre∫terea s‚nilor nu pot fi difuzate dec‚t Ón intervalul
orar 22,00—6,00 ∫i trebuie Ónso˛ite de avertizarea c„ aceste
produse nu sunt destinate copiilor.

Art. 146. — (1) Este interzis„ difuzarea de publicitate ∫i
teleshopping:

a) la produse pentru tratarea alcoolismului;
b) la tratamente clinice Ómpotriva c„derii p„rului;
c) pentru hipnoz„, terapie prin hipnoz„, psihologie,

psihanaliz„ sau psihiatrie;
d) la acele produse medicamentoase al c„ror cost este

compensat.
(2) Este interzis„ men˛ionarea Ón publicitate sau Ón

teleshopping a unor indica˛ii terapeutice pentru:
a) tuberculoz„;
b) bolile cu transmisie sexual„;
c) alte boli infec˛ioase grave;
d) cancer ∫i alte boli tumorale;
e) insomina cronic„;
f) diabet ∫i alte boli metabolice.
Art. 147. — Publicitatea la produsele medicamentoase nu

trebuie s„ con˛in„ nici o men˛iune care:
a) s„ dea impresia c„ o consulta˛ie medical„ sau o

interven˛ie chirurgical„ nu este necesar„, Ón special prin oferirea
unor sugestii de diagnostic ori de tratament la distan˛„;

b) s„ sugereze c„ efectul tratamentului cu produsul
medicamentos respectiv este garantat, nu este Ónso˛it de efecte
secundare sau este mai bun dec‚t ori echivalent cu cel al altui
tratament sau produs medicamentos;

c) s„ sugereze c„ starea de s„n„tate normal„ a publicului
ar putea fi Ómbun„t„˛it„ prin consumul respectivului produs;

d) s„ sugereze c„ starea de s„n„tate normal„ a publicului
ar putea fi afectat„ dac„ nu consum„ produsul respectiv;
aceast„ interdic˛ie nu se aplic„ campaniilor de vaccinare
sus˛inute de industria farmaceutic„ ∫i aprobate de Ministerul
S„n„t„˛ii;

e) s„ sugereze c„ respectivul produs medicamentos este un
aliment, produs cosmetic sau alt bun de larg consum;

f) s„ sugereze c„ siguran˛a sau eficien˛a produsului
medicamentos se datoreaz„ faptului c„ este natural;

g) ar putea, prin descrierea sau reprezentarea detaliat„ a
unor simptome ori a unor cazuri clinice, s„ duc„ la un
autodiagnostic eronat;

h) s„ se refere, Ón termeni improprii sau incorec˛i, la
vindecare;

i) folose∫te Ón termeni improprii, alarman˛i sau incorec˛i
imagini, scheme ori fotografii care arat„ modific„ri ale
organismului uman provocate de boli sau leziuni ori de ac˛iunea
produselor medicamentoase asupra organismului uman sau a
unor p„r˛i ale acestuia;

j) eviden˛iaz„ c„ respectivul produs medicamentos este
autorizat de Agen˛ia Na˛ional„ a Medicamentului.

Art. 148. — (1) Este interzis„ difuzarea de publicitate ∫i
teleshopping la produse ∫i tratamente naturiste, care, dup„ caz,
nu sunt Ónso˛ite de avertizarea, sonor„ ∫i scris„:

a) îProdus neatestat medical“;
b) îMetod„ neatestat„ medical“.
(2) Œn cazul Ón care produsele ∫i tratamentele  naturiste au

fost verificate din punct de vedere medical, acest lucru va fi
atestat de Colegiul Medicilor din Rom‚nia.

(3) Avertizarea prev„zut„ la alin. (1) se va face la finalul
mesajului publicitar.

Art. 149. — Publicitatea ∫i teleshoppingul pentru produse ∫i
tratamente homeopate sunt permise numai pentru produsele ∫i
tratamentele avizate de Ministerul S„n„t„˛ii sau de Colegiul
Medicilor din Rom‚nia.

Art. 150. — Este interzis„ difuzarea de emisiuni sau
teleshopping Ón care sunt prezentate cazuri de vindecare a unor
boli grave cu ajutorul tratamentelor conven˛ionale sau
neconven˛ionale, dac„ diagnosticul ∫i actele medicale care Ól
atest„ nu au fost certificate de Colegiul Medicilor din Rom‚nia
ori dac„ Ón emisiune sau Ón teleshopping nu este prezent ∫i un
reprezentant al Colegiului Medicilor din Rom‚nia, care s„
certifice din punct de vedere medical rezultatele ob˛inute.

Art. 151. — (1) Este interzis„ difuzarea de publicitate ∫i
teleshopping Ón care se sugereaz„ c„ este necesar ca oricine
s„ Ó∫i suplimenteze dieta cu vitamine ∫i minerale sau c„ astfel
de suplimente pot s„ Ómbun„t„˛easc„ func˛ii fizice ori mentale
care Ón mod normal sunt bune.

(2) Promovarea Ón serviciile de programe audiovizuale de
radio ∫i de televiziune a suplimentelor alimentare, suplimentelor
nutritive, vitaminelor ∫i nutrien˛ilor va include Ón mod obligatoriu
avertizarea: îAcesta este un supliment alimentar. Citi˛i cu aten˛ie
prospectul.“

(3) Durata avertiz„rii men˛ionate la alin. (2) va fi de minimum
3 secunde ∫i aceasta va fi difuzat„ la sf‚r∫itul spotului publicitar;
pe posturile de televiziune avertizarea va fi prezentat„ at‚t
sonor, c‚t ∫i vizual.

(4) Œn cazul reminderului, textul precizat la alin. (2) va fi
prezentat pe parcursul difuz„rii spotului publicitar, Ón condi˛ii care
s„ asigure o percep˛ie clar„ a mesajului.

Art. 152. — Emisiunile audiovizuale, publicitatea ∫i
teleshoppingul destinate produselor sau tratamentelor pentru
sl„bit ∫i pentru men˛inerea greut„˛ii corporale, f„r„ indica˛ii
terapeutice, vor respecta urm„toarele condi˛ii:

a) s„ existe dovezi medicale, de Óncredere, pentru fiecare
afirma˛ie, privind efectele benefice ale produselor sau
tratamentelor;

b) s„ indice, c‚nd se afirm„ c„ greutatea unei persoane a
sc„zut cu o anumit„ valoare, perioada Ón care s-a realizat
aceast„ sc„dere;

c) greutatea pierdut„ ∫i perioada Ón care aceasta s-a ob˛inut
trebuie s„ fie compatibile cu practicile medicale ∫i de diet„
general acceptate ∫i s„ nu semnifice calit„˛i nereprezentative ale
produsului sau serviciului medical oferit;
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d) Ón cazul alimentelor ∫i al b„uturilor cu cantit„˛i calorice
sc„zute, dac„ sunt prezentate ca o parte a regimului de sl„bire,
se va indica faptul c„ produsul respectiv poate conduce la
pierderea de greutate numai ca parte a unei diete ce
controleaz„ caloriile/energia;

e) Ón cazul produselor special elaborate pentru a fi utilizate
Ón diete cu restric˛ii calorice, care, conform instruc˛iunilor
produc„torului, Ónlocuiesc Ón totalitate sau Ón parte aportul
alimentar zilnic, acestea nu pot fi promovate sub alt nume dec‚t
îsubstitut alimentar complet pentru sl„bit“ sau îsubstitut alimentar
par˛ial pentru sl„bit“;

f) Ón cazul produselor alimentare ∫i al b„uturilor cu cantit„˛i
calorice sc„zute nu se vor face referiri la rata ori la m„rimea
sc„derii Ón greutate ca rezultat al utiliz„rii respectivelor produse
sau la reducerea senza˛iei de foame ori la cre∫terea senza˛iei
de sa˛ietate.

Art. 153. — (1) Promovarea sau prezentarea produselor ∫i
tratamentelor pentru sl„bit ori pentru men˛inerea greut„˛ii
corporale trebuie s„ includ„ avertizarea, sonor„ ∫i scris„, cu o
durat„ de minimum 5 secunde: îConsulta˛i medicul Ónainte de a
urma dieta“; dieta trebuie prezentat„ sau promovat„ ca o
m„sur„ pe termen scurt.

(2) Sunt interzise m„rturiile sau relatarea unor cazuri
particulare care s„ justifice urmarea dietei respective.

Art. 154. — Publicitatea ∫i teleshoppingul pentru orice fel de
produs sau tratament pentru sl„bit ori pentru men˛inerea
greut„˛ii corporale vor respecta urm„toarele condi˛ii:

a) nu se vor adresa persoanelor sub 18 ani ∫i vor avertiza
publicul asupra acestui aspect printr-un insert scris ∫i/sau sonor;

b) nu pot fi difuzate Ón emisiunile pentru copii sau Ón pauzele
publicitare care preced„ ori urmeaz„ unor astfel de emisiuni;

c) nu se vor adresa Ón mod direct persoanelor obeze, nu vor
include exemple cu cazuri Ón care se vorbe∫te sau apar
persoane care ar fi fost obeze Ónainte de a utiliza produsele ori
serviciul c„ruia i se face publicitate;

d) nu vor sugera sau nu vor afirma c„ a fi subponderal este
adecvat sau de dorit.

SECfiIUNEA a 5-a

Publicitatea politic„ ∫i publicitatea referitoare 
la exercitarea unor profesii

Art. 155. — (1) Œn sensul prezentului cod, constituie
publicitate politic„ clipurile publicitare care promoveaz„ un partid,
un om politic sau un mesaj politic.

(2) Publicitatea politic„ este interzis„, cu excep˛ia perioadelor
de campanie electoral„.

Art. 156. — (1) Este interzis„ publicitatea la cabinetele
notariale ∫i la orice form„ de exercitare a profesiei de avocat.

(2) Este interzis„ publicitatea care promoveaz„ executori
judec„tore∫ti ∫i exper˛i judiciari.

Art. 157. — (1) Membrii activi ai barourilor de avoca˛i nu pot
realiza sau modera emisiuni Ón care se dezbat cazuri aflate Ón
cercetare ori pe rolul instan˛elor de judecat„.

(2) Participarea ∫i interven˛iile avoca˛ilor Ón emisiunile
audiovizuale Ón care se dezbat cazuri aflate Ón cercetare sau pe
rolul instan˛elor ∫i Ón care ace∫tia sunt angaja˛i vor respecta
normele deontologice ale profesiei de avocat.

Art. 158. — (1) Este interzis„ orice form„ de publicitate
pentru furnizarea de servicii medicale publice, de stat ∫i private.

(2) Participarea ∫i interven˛ia medicilor Ón emisiuni sau Ón
programe pe teme medicale vor respecta principiile deontologice
Ónscrise Ón Codul de deontologie medical„ adoptat de Colegiul
Medicilor din Rom‚nia.

(3) Œn emisiunile audiovizuale pe teme medicale nu se vor
recomanda medicamente, identificate prin marc„ sau denumire
comercial„, tratamente medicale ∫i cabinete medicale furnizoare
de servicii publice, de stat ∫i private.

SECfiIUNEA a 6-a

Emisiuni de teleshopping

Art. 159. — (1) Emisiunea de teleshopping const„ Ón
difuzarea c„tre public a unor oferte de comercializare direct„
privind furnizarea contra cost a unor bunuri, inclusiv imobiliare
∫i necorporale, sau, dup„ caz, prezentarea unor servicii,
disponibile printr-un contract la distan˛„.

(2) Œn sensul prezentului cod, prin contract la distan˛„ se
Ón˛elege contractul de furnizare de produse sau servicii Óncheiat
Óntre un comerciant ∫i un consumator, Ón cadrul unui sistem de
v‚nzare organizat de c„tre comerciant, care utilizeaz„ Ón mod
exclusiv, Ónainte ∫i la Óncheierea acestui contract, una sau mai
multe tehnici de comunica˛ie la distan˛„.

(3) Ofertele difuzate trebuie s„ respecte prevederile Ordonan˛ei
Guvernului nr. 130/2000 privind regimul juridic al contractelor la
distan˛„, aprobat„ cu modific„ri ∫i complet„ri prin Legea
nr. 51/2003, ∫i ale Ordonan˛ei Guvernului nr. 85/2004 privind
protec˛ia consumatorilor, la Óncheierea ∫i executarea contractelor
la distan˛„ privind serviciile financiare, aprobat„ prin Legea
nr. 399/2004.

Art. 160. — (1) Emisiunea de teleshopping trebuie
identificat„ ca atare ∫i separat„ clar de programele audiovizuale,
sonor ∫i vizual, prin coperte neutre.

(2) Emisiunea de teleshopping nu poate con˛ine ∫i nu poate
fi Óntrerupt„ pentru difuzarea de spoturi publicitare.

Art. 161. — Dispozi˛iile art. 160 nu se aplic„ serviciilor de
programe dedicate exclusiv teleshoppingului.

TITLUL VIII
Sanc˛iuni ∫i dispozi˛ii finale

Art. 162. — (1) Nerespectarea prevederilor art. 23, 25 ∫i ale
art. 28 alin. (2), art. 43, 44 ∫i 132, precum ∫i refuzul ducerii la
Óndeplinire a dispozi˛iilor referitoare la acordarea dreptului la
replic„ se sanc˛ioneaz„ conform dispozi˛iilor art. 90 alin. (2) din
Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modific„rile ∫i
complet„rile ulterioare.

(2) Nerespectarea prevederilor celorlalte articole ale prezentei
decizii, precum ∫i refuzul ducerii la Óndeplinire a dispozi˛iilor
referitoare la acordarea rectific„rii se sanc˛ioneaz„ conform
dispozi˛iilor art. 91 din Legea nr. 504/2002, cu modific„rile ∫i
complet„rile ulterioare.

(3) Œn individualizarea sanc˛iunii Consiliul Na˛ional al
Audiovizualului va ˛ine cont, dup„ caz, de urm„toarele aspecte:

a) gravitatea faptei ∫i efectele acesteia;
b) sanc˛iunile primite anterior, pe o perioad„ de cel mult un an;
c) ziua din s„pt„m‚n„ ∫i intervalul de difuzare a emisiunii Ón

cauz„;
d) durata emisiunii;
e) audien˛a Ónregistrat„.
(4) Œn cazul nerespect„rii dispozi˛iilor art. 157 alin. (2) ∫i ale

art. 158 alin. (2), Consiliul Na˛ional al Audiovizualului va sesiza
Uniunea Na˛ional„ a Barourilor din Rom‚nia sau Colegiul
Medicilor din Rom‚nia, solicit‚ndu-le s„ analizeze Ón ce m„sur„
au fost respectate principiile deontologice stabilite de acestea ∫i
s„ sanc˛ioneze conduitele necorespunz„toare, Ón conformitate cu
prevederile statutare.

Art. 163. — La data intr„rii Ón vigoare a prezentei decizii se
abrog„:

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 114/2002
privind dreptul la replic„ ∫i rectificare, publicat„ Ón Monitorul
Oficial al Rom‚niei, Partea I, nr. 773 din 24 octombrie 2002;

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 130/2002
privind difuzarea operelor audiovizuale rom‚ne∫ti, publicat„ Ón
Monitorul Oficial al Rom‚niei, Partea I, nr. 880 din 6 decembrie
2002;

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 258/2003
privind difuzarea operelor audiovizuale europene, publicat„ Ón
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Monitorul Oficial al Rom‚niei, Partea I, nr. 677 din 24 septembrie
2003;

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 248/2004
privind protec˛ia demnit„˛ii umane ∫i a dreptului la propria imagine,
publicat„ Ón Monitorul Oficial al Rom‚niei, Partea I, nr. 668 din
26 iulie 2004, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare;

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 249/2004
privind protec˛ia copiilor Ón cadrul serviciilor de programe, publicat„
Ón Monitorul Oficial al Rom‚niei, Partea I, nr. 668 din 26 iulie
2004, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare;

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 254/2004
privind publicitatea, sponsorizarea ∫i teleshoppingul, publicat„ Ón

Monitorul Oficial al Rom‚niei, Partea I, nr. 668 din 26 iulie
2004, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare;

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 204/2005
privind interzicerea apologiei crimelor regimurilor totalitare ∫i
denigr„rii victimelor lor, publicat„ Ón Monitorul Oficial al
Rom‚niei, Partea I, nr. 246 din 24 martie 2005;

— Decizia Consiliului Na˛ional al Audiovizualului nr. 519/2005
privind asigurarea inform„rii corecte ∫i a pluralismului, publicat„ Ón
Monitorul Oficial al Rom‚niei, Partea I, nr. 888 din 4 octombrie
2005, cu modific„rile ∫i complet„rile ulterioare.
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Pre∫edintele Consiliului Na˛ional al Audiovizualului,
Ralu Filip

Bucure∫ti, 2 martie 2006.
Nr. 130.

ANEXA Nr. 1*)

MARCAJ CAMER√ ASCUNS√

Denumirea serviciului de programe/
Licen˛a audiovizual„ nr. ...

Procent din timpul de difuzare
rezervat operelor europene Observa˛ii

Opere europene create 
de produc„tori independen˛i

Procent din timpul 
de difuzare sau din
bugetul de programe

Opere recente, procent
din col. 3

*) Anexa nr. 1 este reprodus„ Ón facsimil.
ANEXA Nr. 2

R A P O R T

privind procentul rezervat operelor europene Ón perioada .....
Denumirea radiodifuzorului (titularul licen˛ei audiovizuale):

1 2 3 4 5
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∫i IBAN: RO12TREZ7005069XXX000531 Direc˛ia de Trezorerie ∫i Contabilitate Public„ a Municipiului Bucure∫ti 
(alocat numai persoanelor juridice bugetare)

Tel. 318.51.29/150, fax 318.51.15, E-mail: marketing@ramo.ro, Internet: www.monitoruloficial.ro
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