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Comunicación Impresa 

“El contenido precede al diseño. 
Diseñar en ausencia de contenido 
no es diseño, es decoración. ”.  

Jeffrey Zeldman 

Ing. christian lasso. d.g. 
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Proceso de Comunicación 

Proceso de comunicación de Shannon y Weaver 
Teoría Matemática de la Comunicación. FORJA. Madrid, 1981, p. 3.  



Proceso de Comunicación 
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EMISOR RECEPTOR 

Entidad determinada 
INTENCIÓN 

RETROALIMENTACIÓN 

Otra entidad 
CAPTACIÓN 

ESTABLECE 
CONTACTÓ 

FÍSICO 

Recibir una respuesta, generar atención, cualquier intención 
Comunicativa implica un mensaje determinado. 



El código 
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Es un hecho cotidiano en al vida diaria. 
•  Utiliza un lenguaje 
•  Se puede descubir con solo mirar  
•  Forma corriente de hacer llegar información 
•  La sensación física  
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Proceso 
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Optimización 

•  PRE IMPRESIÓN 
TIPOGRAFÍA, PROGRAMAS, COLORES 

•  IMPRESIÓN 
SISTEMA, MAQUINA 

•  POST IMPRESIÓN 
DISTRIBUCIÓN , EMPAQUETADO 
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Impresos 

EDITORIALES 

PUBLICITARIOS 

Para editoriales 

FOLLETO 

AFICHE 

TRÍPTICO 

No editoriales 

Diarios, revistas 

Invitaciones, facturas, sobres.  

EDITORIALES 
PLEGABLE 1 a 4 páginas 

FOLLETO 5 a 48 páginas 

LIBRO > 49 páginas 
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Producción del impreso 

•  ESTRUCTURA  
INTERNO: Ordenar de manera lógica el contenido.  
EXTERNO: Marcado por el aspecto del impreso.  

•  OPTIMIZACIÓN DEL FONDO 
Soporte, sustrato, calidad, sistema impresión. 
Optimizar y acorde papel con impresión. 

•  ACABADOS Y MANIPULADOS 
Terminado gráficos y detalles. 
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Manual de estilo 
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Manual de estilo 
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Manual de estilo 



Diseño, edición y porducción 
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GRACIAS!!!.    
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